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Resumen libre del curriculum

Descripcion breve de la trayectoria cientifica, los principales logros cientifico-técnicos obtenidos,
los intereses y objetivos cientifico-técnicos a medio/largo plazo de la linea de investigacion.
Incluye también otros aspectos o peculiaridades importantes.

Soy Profesor Titular de Universidad por la Agencia Nacional de Evaluacién de la Calidad y
Acreditacion (ANECA) con un Tramo de Investigacion (Sexenio) vivo de la Comisién Nacional
Evaluadora de la Actividad Investigadora (CNEAI) de la ANECA de 2021. Ademas, ostento
la distinciéon de Senior Fellow de la Higher Education Academy (HEA) de 2018 y la categoria
de Profesor Agregado otorgada por la Agéncia per a la Qualitat del Sistema Universitari de
Catalunya (AQU) en 2023. En 2014 consegui el titulo de Doctor por la Universitat Ramon
Lull (URL) con una calificaciéon de Sobresaliente Cum Laude. Asimismo, poseo la titulaciéon
de Ingeniero Superior en Informatica (2006) y Ingeniero Técnico en Informatica de Sistemas
(2005), ambas otorgadas por la Universitat Ramon Llull (URL). Desde entonces, he continuado
actualizando mis estudios asistiendo a cursos y seminarios de especializacion para ampliar
mi formacion académica, docente y cientifica. En la formacion de posgrado cabe destacar el
Master en Direccion de Comunicacion y Gestién Publicitaria (MPC) en 2013 y el Master en
Direccion de Empresas (MBA) en 2014 realizados en ESIC Business & Marketing School.

He realizado a lo largo de mi carrera aportaciones en el ambito de la investigacion publicando
31 articulos en revistas de impacto obteniendo un indice H de 9 en Google Académico. Otras
vias de difusion de mi investigacion han sido la publicacién de 1 libro y 16 capitulos de libro
y la presentacion de comunicaciones en congresos cientificos nacionales e internacionales,
ademas de ser chair y miembro del comité organizador o cientifico de alguno de ellos. Por
otro lado, desde 2014 soy revisor de revistas cientificas con un total de 12 revisiones hasta
la fecha, todas ellas en revistas JCR Q1, y de Congresos Internacionales. En la actualidad,
estoy codirigiendo cuatro tesis doctorales en colaboracién con la Universitat Internacional de
Catalunya, la Universitat Politécnica de Catalunya y la Universitat Rovira i Virgili.

En 2009, durante mi etapa pre doctoral, realicé una estancia de 7 meses en Carnegie Mellon
University, posicion 59 general y 5 de Ingenieria, Tecnologia y Ciencias de la Computacion en
todo el mundo segun el ranking Shanghai de universidades de ese afo, para investigar acerca
de métodos cuantitativos y de clasificacion aplicables a problemas con impacto en la sociedad.
Como investigador pre doctoral he disfrutado de un contrato de 5 afios con la URL, obtenido
en la convocatoria competitiva de la beca de Formacion de Investigadores (Fl), y financiado
por la Generalitat de Catalunya y Fondos Sociales Europeos. He sido investigador durante 9
afos del Grup de Recerca en Sistemes Intel-ligents, grupo reconocido y consolidado por la
Generalitat de Catalunya, durante 3 afnos he participado como investigador en el proyecto MID-
CBR: un marco integrador para el desarrollo de sistemas de Razonamiento Basado en Casos
financiado por el Ministerio de Ciencia e Innovacion (MICCINN) y, durante 4 anos, he sido
Investigador Principal (IP) del proyecto Transformacion Digital en Marketing (TDM) en ESIC,
ambos proyectos conseguidos en convocatoria competitiva. En 2022, realicé una estancia
post doctoral de 2 meses en la Universidad del Atlantico Medio para formalizar la linea
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de investigacion sobre la influencia de las nuevas tecnologias en la prevencion de riesgos
laborales del plan de estudios correspondiente al Master Oficial en Prevencion de Riesgos
Laborales.

Durante 12 cursos académicos, he impartido docencia en los campos de la tecnologia y de
los métodos cuantitativos aplicados a la economia y la empresa. A lo largo de mi trayectoria
docente, he acumulado mas de 4.350 horas de clase en programas de grado, master y
posgrado oficiales. Ademas, siempre he recibido valoraciones positivas en las encuestas de
calidad docente vinculadas a las asignaturas, con una media de 8,4 sobre 10. También he
dirigido 18 Trabajos de Fin de Grado y 16 Trabajos de Fin de Master. Mi experiencia como
docente se ha enfocado tanto en estudiantes del ambito de las ciencias sociales en ESIC
Business & Marketing School y ESERP Business & Law School, como en estudiantes del
campo de la ingenieria en La Salle — Universitat Ramon Llull. Actualmente, continio mi labor
docente en UNIE Universidad. Para seguir avanzando y mejorando en mi labor en este ambito
he asistido a jornadas de formacién e innovacién en la docencia. Asimismo, he sido tutor y he
impartido formacién para formadores a través de la Advance HE.

En el ambito de la gestion he ejercido como Director Académico, Director de Calidad, Director
de Investigacion, Director del Grado en Marketing y Coordinador de su Comision de Titulacion
en ESIC Business and Marketing School Barcelona. Actualmente, soy el Vicedecano de
Ciencia y Tecnologia en UNIE Universidad.
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Indicadores generales de calidad de la produccion cientifica

Informacion sobre el nimero de sexenios de investigacion y la fecha del ultimo concedido, numero
de tesis doctorales dirigidas en los ultimos 10 afios, citas totales, promedio de citas/afio durante
los ultimos 5 anos (sin incluir el afo actual), publicaciones totales en primer cuartil (Q1), indice
h. Incluye otros indicadores considerados de importancia.
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Numero de sexenios: 1 (Ultimo ano acreditado 2021)

Citas: 339 (Google Académico)

Citas: 97 (WoS)

Citas: 142 (Scopus)

Citas ultimos 5 afnos: 274 (Google Académico)

H-index: 9 (Google Académico)

H-index: 4 (WoS)

H-index: 4 (Scopus)

Impacto: 31 articulos en revistas de impacto (5 JCR Q1,3 JCR Q2,1 JCR Q3, 1 SUR Q1, 4
SJR Q2, 11 SJR Q3, 2 Dialnet Métricas C2, 1 Dialnet Métricas C3, y 3 en otros indices), 1
libro (SPI) y 16 capitulos de libro (14 SPI y 2 en otros indices)
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Ruben Nicolas Sans

Apellidos: Nicolas Sans

Nombre: Ruben

ORCID: 0000-0002-9234-5764

ScopuslID: 25931020600

ResearcherlD: AAL-1118-2020

Fecha de nacimiento: 26/03/1982

Sexo: Hombre

Nacionalidad: Espana

Pais de nacimiento: Espaiia

C. Auton./Reg. de contacto: Comunidad de Madrid

Correo electronico: ruben.nicolas@universidadunie.com
Pagina web personal: https://cvn.fecyt.es/0000-0002-9234-5764
Situacién profesional actual

Entidad empleadora: UNIE Universidad Tipo de entidad: Universidad

Categoria profesional: Vicedecano de Ciencia  Direccidn y gestion (Si/No): Si
y Tecnologia

Ciudad entidad empleadora: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafia

Correo electrénico: ruben.nicolas@universidadunie.com

Fecha de inicio: 04/09/2023

Modalidad de contrato: Contrato laboral
indefinido

Funciones desempefiadas: Docente e Investigador a Tiempo Completo con funciones de Vicedecano
de Ciencia y Tecnologia. Contribuyo al desarrollo del curriculo y imparto clases. Desarrollo mi
investigaciéon dentro del grupo de investigacion y proyecto que dirijo. Lidero los esfuerzos esenciales
para garantizar la exitosa implementacion, desarrollo y crecimiento del area de Ciencia y Tecnologia
dentro de la universidad, posicionandola como un referente de calidad en el mercado de la educacion
superior. Mis responsabilidades incluyen la planificacion, direccion y supervision de los recursos tanto
docentes como no docentes dentro del area. Ademas, soy responsable de implementar el modelo
académico, gestionar programas de grado, impulsar el desarrollo empresarial y supervisar el control
continuo y la mejora de la calidad educativa. Mi liderazgo desempefia un papel fundamental en la
configuracién del futuro del area y su prestigio en el mundo de la educacién superior.
Ambito actividad de direccién y/o gestion: Universitaria

Cargos y actividades desempeinados con anterioridad

Régimen de dedicacion: Tiempo completo

Entidad empleadora Categoria profesional Fecha
de inicio
1 | ESIC Universidad Investigador 01/12/2021
2 [ ESIC Business & Marketing School Profesor e Investigador 01/04/2016
3 | ESIC Business & Marketing School Director Académico y de Calidad 01/12/2021
4 | ESIC Business & Marketing School Director Grado en Marketing 01/09/2021
5 | ESIC Business & Marketing School 01/09/2018
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Entidad empleadora Categoria profesional Fecha
de inicio
Coordinador de la Comisién de Titulacion
de Grado en Marketing
6 [ ESIC Business & Marketing School Director de Investigacion 01/09/2018
7 | ESIC Business & Marketing School Coordinador Grado en Marketing 01/09/2018
8 [ ESERP Business School Profesor e Investigador 01/09/2017
9 | ESIC Business & Marketing School Profesor e Investigador 01/09/2015
10 | Escuela Técnica Superior de Ingenieria Investigador 01/01/2014
Electronica e Informatica La Salle
11 | Escuela Técnica Superior de Ingenieria Investigador 01/01/2013
Electronica e Informatica La Salle
12 | Universitat Ramon Llull Investigador 01/01/2008
13 | Escuela Técnica Superior de Ingenieria Profesor e Investigador 01/09/2005
Electronica e Informatica La Salle
1 Entidad empleadora: ESIC Universidad Tipo de entidad: Universidad
Categoria profesional: Investigador
Fecha de inicio-fin: 01/12/2021 - 30/09/2023 Duracion: 1 afo - 9 meses - 30 dias
Modalidad de contrato: Contrato laboral indefinido
Funciones desempenadas: Investigador. Desarrollé mi investigacion dentro del proyecto de
investigacion que dirigia.
2 Entidad empleadora: ESIC Business & Tipo de entidad: Universidad
Marketing School
Departamento: Campus Barcelona
Ciudad entidad empleadora: Barcelona, Cataluiia, Espana
Categoria profesional: Profesor e Investigador  Direccion y/o gestién (Si/No): Si
Fecha de inicio-fin: 01/04/2016 - 19/07/2023 Duracién: 7 anos - 3 meses - 19
dias
Modalidad de contrato: Contrato laboral indefinido
Régimen de dedicacion: Tiempo completo
Funciones desempeiadas: Docente e Investigador a Tiempo Completo. Contribui al desarrollo del
curriculo, imparti clases y supervisé proyectos de estudiantes. Desarrollé mi investigacion dentro del
proyecto que dirigia.
Ambito actividad de direccién y/o gestion: Universitaria
3 Entidad empleadora: ESIC Business & Tipo de entidad: Universidad
Marketing School
Departamento: Campus Universitario Barcelona
Ciudad entidad empleadora: Barcelona, Catalufia, Espaia
Categoria profesional: Director Académico y de Direccién y/o gestién (Si/No): Si
Calidad
Fecha de inicio-fin: 01/12/2021 - 28/02/2023 Duracién: 1 aio - 3 meses
Modalidad de contrato: Contrato laboral indefinido
Régimen de dedicacion: Tiempo completo
Funciones desempeiadas: Director Académico y Director de Calidad. Fui responsable de
supervisar los programas educativos, del desarrollo del curriculo y de garantizar los mas altos
estandares educativos y de la experiencia del estudiante. Este rol implicaba mantener la excelencia
académica, implementar medidas para asegurar la calidad y mejorar el entorno educativo dentro de
la institucion.
Ambito actividad de direccion y/o gestion: Universitaria
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4 Entidad empleadora: ESIC Business & Marketing School
Ciudad entidad empleadora: Barcelona, Cataluiia, Espana

Categoria profesional: Director Grado en Direccion y/o gestion (Si/No): Si
Marketing

Fecha de inicio-fin: 01/09/2021 - 31/08/2022 Duracion: 1 afio
Modalidad de contrato: Contrato laboral indefinido
Régimen de dedicacion: Tiempo completo

Funciones desempeiiadas: Director de Grado. Fui responsable de supervisar todos los aspectos
del curriculo de marketing. Esto incluia disefar cursos, asegurar que el programa cumpliera con
los estandares del sector, gestionar al claustro docente y dar orientacion a los estudiantes. Mi rol
implicaba dar forma a la experiencia educativa de los estudiantes de marketing y prepararlos para
una exitosa carrera profesional.

Ambito actividad de direccién y/o gestion: Universitaria

5 Entidad empleadora: ESIC Business & Tipo de entidad: Universidad
Marketing School

Categoria profesional: Coordinador de la Comision de Titulacion de Grado en Marketing
Fecha de inicio-fin: 01/09/2018 - 30/08/2022 Duracién: 4 afos

Funciones desempeiadas: Coordinador de comision. En este rol, facilité la colaboracion entre los
miembros del claustro docente, trabajé en garantizar la alineacién del curriculo con los estandares
académicos e implementé medidas de mejora de la calidad. Mis responsabilidades también incluian
supervisar los procesos de evaluacion, contribuir a la mejora continua del programa, preparar el
informe anual de la titulacion, organizar las reuniones del comité, moderar las reuniones, revisar y
aprobar los informes dentro del comité, y preparar las actas de los mismos.

6 Entidad empleadora: ESIC Business & Marketing School
Ciudad entidad empleadora: Barcelona, Cataluia, Espana
Categoria profesional: Director de Investigacion Direccion y/o gestion (Si/No): Si
Fecha de inicio-fin: 01/09/2018 - 30/11/2021 Duracién: 3 anos - 3 meses
Modalidad de contrato: Contrato laboral indefinido
Régimen de dedicacion: Tiempo completo

Funciones desempeiadas: Director de Investigacion. Fui responsable de liderar y gestionar
iniciativas de investigacion, fomentar la colaboracion entre investigadores, asegurar la financiacion
para proyectos y garantizar que las actividades de investigacion de la institucion estuvieran
alineadas con sus metas y objetivos. Mi rol implicaba la planificacion estratégica, la promocién de la
investigacion y la contribucion al avance del conocimiento dentro de la comunidad académica.

Ambito actividad de direccién y/o gestion: Universitaria

7 Entidad empleadora: ESIC Business & Marketing School
Ciudad entidad empleadora: Barcelona, Catalufa, Espaia

Categoria profesional: Coordinador Grado en Direccion y/o gestion (Si/No): Si

Marketing

Fecha de inicio-fin: 01/09/2018 - 31/08/2021 Duracién: 3 aiios

Modalidad de contrato: Contrato laboral indefinido

Régimen de dedicacion: Tiempo completo

Funciones desempeiadas: Coordinador de Grado. Mis responsabilidades incluian supervisar

el desarrollo del curriculo, colaborar con el claustro docente y garantizar una experiencia de
aprendizaje fluida para los estudiantes. También participaba en la orientacion de los estudiantes y
contribuia a mejorar el programa para que estuviera alineado con las tendencias de la industria.

Ambito actividad de direccién y/o gestion: Universitaria
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8 Entidad empleadora: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Categoria profesional: Profesor e Investigador
Fecha de inicio-fin: 01/09/2017 - 31/08/2019 Duracién: 2 aiios
Modalidad de contrato: Contrato laboral temporal
Régimen de dedicacion: Tiempo parcial
Funciones desempeiadas: Docente e Investigador. Contribui al desarrollo del curriculo, imparti
clases y supervisé proyectos de estudiantes.

9 Entidad empleadora: ESIC Business & Tipo de entidad: Universidad
Marketing School

Categoria profesional: Profesor e Investigador

Fecha de inicio-fin: 01/09/2015 - 31/03/2016 Duracion: 7 meses
Modalidad de contrato: Contrato laboral temporal

Régimen de dedicacion: Tiempo completo

Funciones desempenadas: Docente e Investigador a Tiempo Completo. Contribui al desarrollo del
curriculo, imparti clases y supervisé proyectos de estudiantes.

10 Entidad empleadora: Escuela Técnica Superior Tipo de entidad: Centros y Estructuras
de Ingenieria Electrénica e Informatica La Salle  Universitarios y Asimilados

Categoria profesional: Investigador

Fecha de inicio-fin: 01/01/2014 - 31/12/2014 Duracién: 1 aio
Modalidad de contrato: Becario/a (pre o posdoctoral, otros)
Régimen de dedicacion: Tiempo completo

Funciones desempeiiadas: Investigador. Desarrollo de Investigacién Cientifica en el seno de
Grupos y Proyectos de Investigacion.

11 Entidad empleadora: Escuela Técnica Superior Tipo de entidad: Centros y Estructuras
de Ingenieria Electrénica e Informatica La Salle  Universitarios y Asimilados

Categoria profesional: Investigador

Fecha de inicio-fin: 01/01/2013 - 31/12/2014 Duracioén: 1 ano
Modalidad de contrato: Becario/a (pre o posdoctoral, otros)
Régimen de dedicacion: Tiempo completo

Funciones desempenadas: Investigador. Desarrollo de Investigacion Cientifica en el seno de
Grupos y Proyectos de Investigacion.

12 Entidad empleadora: Universitat Ramon Llull Tipo de entidad: Universidad
Categoria profesional: Investigador
Fecha de inicio-fin: 01/01/2008 - 31/12/2012 Duracioén: 5 afnos
Modalidad de contrato: Contrato laboral temporal
Régimen de dedicacion: Tiempo completo

Funciones desempeiadas: Investigador. Desarrollo de Investigacion Cientifica en el seno de
Grupos y Proyectos de Investigacion.

13 Entidad empleadora: Escuela Técnica Superior Tipo de entidad: Centros y Estructuras
de Ingenieria Electronica e Informatica La Salle  Universitarios y Asimilados

Categoria profesional: Profesor e Investigador
Fecha de inicio-fin: 01/09/2005 - 31/08/2008 Duracién: 3 afos
Modalidad de contrato: Becario/a (pre o posdoctoral, otros)

Funciones desempenadas: Docente a Tiempo Completo. Contribui al desarrollo del curriculo y
imparti clases.
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Formacion académica recibida

Titulacion universitaria

Estudios de 1°y 2° ciclo, y antiguos ciclos (Licenciados, Diplomados, Ingenieros Superiores,
Ingenieros Técnicos, Arquitectos)

1 Nombre del titulo: Ingeniero en Informatica
Entidad de titulacion: Universitat Ramon Llull Tipo de entidad: Universidad
Fecha de titulacién: 17/10/2006

2 Nombre del titulo: Ingeniero Técnico en Informatica de Sistemas
Entidad de titulacion: Universitat Ramon Llull Tipo de entidad: Universidad
Fecha de titulacién: 11/10/2005

Doctorados

Programa de doctorado: Programa Oficial de Doctorado en Las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacioén y su Gestion

Entidad de titulacion: Universitat Ramon Llull Tipo de entidad: Universidad
Ciudad entidad titulacién: Barcelona, Cataluia, Espana
Fecha de titulaciéon: 21/03/2014

Entidad de titulacion DEA: Universitat Ramon Llull
Fecha de obtencion DEA: 23/12/2008

Titulo de la tesis: Ajuda al diagnostic de cancer de melanoma amb Raonament Analdgic Multietiqueta
Director/a de tesis: Elisabet Golobardes Ribe

Codirector/a de tesis: Albert Fornells Herrera

Calificacion obtenida: Sobresaliente Cum Laude

Otra formacion universitaria de posgrado

1 Titulacion de posgrado: Master en Business Administration (MBA)
Entidad de titulacién: ESIC Business & Marketing School
Fecha de titulacion: 10/11/2014

2 Titulacién de posgrado: Master en Direccion de Comunicacion y Gestion Publicitaria (MPC)
Entidad de titulacion: ESIC Business & Marketing School
Fecha de titulacion: 06/03/2013
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Formacién especializada, continuada, técnica, profesionalizada, de reciclaje y actualizacion
(distinta a la formaciéon académica reglada y a la sanitaria)

1 Titulo de la formacion: Prevencion de riesgos en puestos de oficina
Entidad de titulacion: Quiron Prevencion Tipo de entidad: Instituciones Sanitarias
Fecha de finalizacion: 10/05/2021 Duracion en horas: 2 horas

2 Titulo de la formacion: Introduccion a la Programacion con Scratch
Entidad de titulacion: CodelLearn Tipo de entidad: Centro Tecnoldgico
Fecha de finalizacién: 20/03/2021 Duracién en horas: 4 horas

3 Tipo de la formacion: Curso
Titulo de la formacién: Web of Science: Buscar revistas, analizar su perfil y ver el calculo del factor de impacto
Ciudad entidad titulacion: Espafia

Entidad de titulacion: Fundacién Espainola para la Tipo de entidad: Fundacion
Ciencia y la Tecnologia
Fecha de finalizacion: 17/04/2020 Duracion en horas: 1 hora

4 Tipo de la formacién: Curso

Titulo de la formacion: Web of Science: Buscar la produccion cientifica de un autor y ver la importancia de los
perfiles en Publons

Ciudad entidad titulaciéon: Espaina

Entidad de titulacion: Fundacion Espainola para la Tipo de entidad: Fundacion
Ciencia y la Tecnologia
Fecha de finalizacion: 16/04/2020 Duracion en horas: 1 hora

5 Tipo de la formacion: Curso

Titulo de la formacién: Web of Science: Buscar y reclamar mi "author record" en la Web of Science y aprender a
analizar las publicaciones del autor

Ciudad entidad titulacion: Espafia

Entidad de titulacion: Fundacién Espaiola para la Tipo de entidad: Fundacion
Ciencia y la Tecnologia
Fecha de finalizacion: 16/04/2020 Duracion en horas: 1 hora

6 Tipo de la formacién: Curso

Titulo de la formacion: Web of Science: Aprender a encontrar los textos completos y analizar una lista de
publicaciones

Ciudad entidad titulaciéon: Espana

Entidad de titulacion: Fundacion Espaiola para la Tipo de entidad: Fundacion
Ciencia y la Tecnologia
Fecha de finalizacién: 14/04/2020 Duracién en horas: 1 hora

7 Tipo de la formacioén: Curso
Titulo de la formacién: Web of Science: Descubrir la Web of Science y aprender a buscar por palabra clave
Ciudad entidad titulacion: Espafia

Entidad de titulacion: Fundacién Espanola para la Tipo de entidad: Fundacion
Ciencia y la Tecnologia
Fecha de finalizacion: 14/04/2020 Duracion en horas: 1 hora
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10

11

12

13

14

Tipo de la formacién: Curso
Titulo de la formacién: Curso Formacion Online Scopus Generic
Ciudad entidad titulacion: Espafia

Entidad de titulacion: Fundacién Espanola para la Tipo de entidad: Fundacién
Ciencia y la Tecnologia
Fecha de finalizacion: 17/03/2020 Duracién en horas: 1 hora

Tipo de la formacion: Curso
Titulo de la formacion: Curso Formacion Online Scopus Metrics
Ciudad entidad titulaciéon: Espana

Entidad de titulacion: Fundacién Espafola para la Tipo de entidad: Fundacion
Ciencia y la Tecnologia
Fecha de finalizacion: 17/03/2020 Duracion en horas: 1 hora

Tipo de la formacién: Curso
Titulo de la formacién: Curso Formacion Online Scopus Topic Search
Ciudad entidad titulacion: Espaiia

Entidad de titulacion: Fundacién Espanola para la Tipo de entidad: Fundacion
Ciencia y la Tecnologia
Fecha de finalizacion: 17/03/2020 Duracién en horas: 1 hora

Tipo de la formacion: Curso
Titulo de la formacion: El método del caso en la investigacion
Ciudad entidad titulaciéon: Espana

Entidad de titulacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School
Fecha de finalizacion: 21/01/2020 Duracion en horas: 8 horas

Tipo de la formacién: Curso

Titulo de la formacién: El procedimiento y presentacion de solicitudes de evaluacion de la actividad
investigadora a la Comision Nacional Evaluadora de la Actividad Investigadora (CNEAI)

Ciudad entidad titulacion: Espafia

Entidad de titulacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School
Fecha de finalizacion: 12/11/2019 Duracién en horas: 2 horas

Tipo de la formacion: Curso
Titulo de la formacion: Xl Workshop in International Economics
Ciudad entidad titulacién: Cambridge, Estados Unidos de América

Entidad de titulacion: Real Colegio Complutense de la Tipo de entidad: Universidad
Universidad de Harvard

Fecha de finalizacion: 19/09/2019 Duracion en horas: 20 horas

Tipo de la formacioén: Curso
Titulo de la formaciéon: Como publicar en revistas cientificas de impacto: herramientas y conceptos
Ciudad entidad titulacién: Espana

Entidad de titulacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School
Fecha de finalizacion: 28/05/2019 Duracién en horas: 8 horas
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Tipo de la formacién: Curso
Titulo de la formacién: Jornades per a futurs doctors i doctores
Ciudad entidad titulacion: Cataluiia, Espana

Entidad de titulacion: Universidades de la Comunidad Tipo de entidad: Organismo Publico de Investigacion
Auténoma de Cataluiia

Fecha de finalizacion: 14/07/2010 Duracion en horas: 25 horas

Tipo de la formacion: Curso
Titulo de la formacion: 2nd. Summer Course: Soft Computing: Intelligent Data Analysis
Ciudad entidad titulaciéon: Mieres, Principado de Asturias, Espana

Entidad de titulacion: European Center for Soft Tipo de entidad: Centro de I1+D
Computing
Fecha de finalizacion: 11/07/2008 Duracion en horas: 30 horas

Cursos y seminarios recibidos de perfeccionamiento, innovacion y mejora docente, nuevas
tecnologias, etc., cuyo objetivo sea la mejora de la docencia

Titulo del curso/seminario: Formacién en debates

Objetivos del curso/seminario: El curso se centrd en el uso del debate como herramienta educativa. A través
de formacion tedrica y dinamicas en el aula, se abordaron los distintos aspectos de un debate académico y como
aplicarlos en la formacion de los estudiantes.

Ciudad entidad organizadora: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafna

Entidad organizadora: UNIE Universidad Tipo de entidad: Universidad
Duracion en horas: 10 horas

Fecha de inicio-fin: 14/11/2023 - 19/12/2023

Titulo del curso/seminario: Canvas para el area de grado

Objetivos del curso/seminario: El objetivo principal del curso es familiarizar a los profesores con el uso

de Canvas, proporcionandoles las habilidades necesarias para navegar eficientemente por la plataforma y
aprovechar al maximo sus herramientas y funcionalidades. El curso se centra en ensefar a los participantes como
utilizar Canvas de manera efectiva para administrar cursos, crear contenido interactivo y facilitar la comunicacion y
colaboracion en entornos educativos en linea.

Ciudad entidad organizadora: Catalufia, Espaiia

Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing School
Duracion en horas: 30 horas

Fecha de inicio-fin: 16/07/2020 - 16/07/2020

Titulo del curso/seminario: Analisis Comparativo Cualitativo (QCA) Avanzado

Objetivos del curso/seminario: Durante el curso, me enfoqué en dominar el Analisis Comparativo Cualitativo
(QCA), adquiriendo habilidades avanzadas para realizar analisis detallados de datos cualitativos. A través de
ejercicios practicos y estudios de casos, aprendi a aplicar QCA de manera efectiva en mis investigaciones y
proyectos profesionales, identificando patrones y relaciones en contextos complejos y multidimensionales.
Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing School

Duracion en horas: 9 horas

Fecha de inicio-fin: 30/05/2020 - 30/05/2020

Titulo del curso/seminario: Uso de la Base de Datos Statista

Objetivos del curso/seminario: Aprender a utilizar Statista para estudios de mercado, adquiriendo habilidades
avanzadas para recopilar y analizar datos relevantes. Se exploraron las diversas funciones de Statista y se
aprendio a interpretar los resultados para tomar decisiones estratégicas en el ambito empresarial.

Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing School
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Duracion en horas: 1 hora
Fecha de inicio-fin: 10/02/2020 - 10/02/2020

5 Titulo del curso/seminario: Introduccion al Andlisis Comparativo Cualitativo (QCA)

Objetivos del curso/seminario: Aprender el uso del Analisis Comparativo Cualitativo (QCA) y su version difusa
(fsQCA) para el analisis. Adquirir habilidades avanzadas para aplicar estas metodologias en la investigacion,
explorando su potencial en la identificacion de patrones complejos y relaciones en datos cualitativos. A través de
ejercicios practicos y estudios de caso, se desarrold la capacidad de utilizar QCA y fsQCA de manera efectiva en
la investigacion, permitiéndome obtener insights significativos y tomar decisiones informadas.

Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing School
Duracion en horas: 10 horas
Fecha de inicio-fin: 17/12/2019 - 17/12/2019

6 Titulo del curso/seminario: R Studio para Usuarios de SPSS

Objetivos del curso/seminario: El curso se enfoc6 en aprender a utilizar R-Studio como herramienta docente,
adquiriendo habilidades avanzadas para integrar esta plataforma en las clases. A través de practicas guiadas
y proyectos de ensefianza, se exploraron las diversas funcionalidades de R-Studio y se disefiaron materiales
didacticos interactivos y efectivos. Ademas, se desarroll6 la capacidad de ensefar a los estudiantes a utilizar
R-Studio para andlisis de datos y programacién estadistica, consiguiendo las herramientas necesarias para el
éxito académico y profesional.

Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Duracioén en horas: 7 horas
Fecha de inicio-fin: 04/07/2017 - 04/07/2017

7 Titulo del curso/seminario: Guia Basica de Moodle

Objetivos del curso/seminario: El curso se enfoco en ensenar el uso de la aplicacion Moodle para profesores,
proporcionando una comprension detallada de sus funcionalidades y aplicaciones en el entorno educativo. A
través de tutoriales practicos y ejercicios guiados, se exploraron las diferentes herramientas disponibles en
Moodle, como la creacion de cursos, la gestion de contenido, la evaluacion de estudiantes y la comunicacion
en linea. Se adquirieron habilidades para aprovechar al maximo esta plataforma, facilitando asi la creacién y
administracion eficiente de cursos en linea y promoviendo un entorno de aprendizaje interactivo y colaborativo.
Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing School

Duracion en horas: 4 horas

Fecha de inicio-fin: 03/05/2017 - 03/05/2017

Actividad docente

Formacién académica impartida

1 Tipo de docencia: Docencia oficial
Nombre de la asignatura/curso: Creatividad e Innovacion en Entornos Digitales
Tipo de programa: Ingenieria Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria
Titulacion universitaria: Grado en Ingenieria Informatica
Curso que se imparte: 1 Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 01/02/2024 Fecha de finalizacion: 30/06/2024
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas
N° de horas/créditos ECTS: 60
Tipo de entidad: Universidad
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Entidad de realizaciéon: UNIE - Universidad
Internacional de la Empresa

Facultad, instituto, centro: Ciencia y Tecnologia

Departamento: Ciencia y Tecnologia

Ciudad entidad realizacion: Madrid, Comunidad de Madrid, Espana
Idioma de la asignatura: Espanol

2 Tipo de docencia: Docencia oficial
Nombre de la asignatura/curso: IT Applied to Marketing
Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor
Tipo de programa: Diplomatura Tipo de docencia: Teodrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria
Tipo de evaluacién: Encuesta
Titulacién universitaria: Bachelor's Degree in Marketing
Curso que se imparte: 1 Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 12/09/2022 Fecha de finalizacién: 15/05/2023
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas
N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacién: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad

Calificacion obtenida: 7,04 Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Inglés

3 Tipo de docencia: Docencia oficial
Nombre de la asignatura/curso: Informatica Aplicada al Marketing
Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor
Tipo de programa: Diplomatura Tipo de docencia: Teodrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria
Tipo de evaluacién: Encuesta
Titulacion universitaria: Grado en Marketing
Curso que se imparte: 1 Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 12/09/2022 Fecha de finalizacion: 15/05/2023
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas
N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacién: Encuesta

Calificacion obtenida: 8,11 Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espafiol

4 Tipo de docencia: Docencia oficial
Nombre de la asignatura/curso: Informatica Aplicada al marketing
Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor
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Tipo de programa: Diplomatura Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Tipo de evaluacién: Encuesta

Titulacion universitaria: Grado en Digital Business

Curso que se imparte: 1 Frecuencia de la actividad: 1

Fecha de inicio: 12/09/2022 Fecha de finalizacion: 15/05/2023
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafa

Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacién: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad

Calificacion obtenida: 8,09 Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espanol

5 Tipo de docencia: Docencia oficial
Nombre de la asignatura/curso: IT Applied to Marketing
Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor
Tipo de programa: Diplomatura Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria
Titulacion universitaria: Bachelor's Degree in Marketing
Curso que se imparte: 1° Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2021 Fecha de finalizaciéon: 15/06/2022
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas
N° de horas/créditos ECTS: 60
Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School
Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cuantitativos
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa
Idioma de la asignatura: Inglés

6 Tipo de docencia: Docencia oficial
Nombre de la asignatura/curso: Informatica Aplicada al Marketing
Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor
Tipo de programa: Diplomatura Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria
Titulacién universitaria: Grado en Marketing
Curso que se imparte: 1° Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2021 Fecha de finalizacion: 15/06/2022
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas
N° de horas/créditos ECTS: 60
Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School
Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cuantitativos
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa
Idioma de la asignatura: Espafiol

7 Tipo de docencia: Docencia oficial
Nombre de la asignatura/curso: Investigacion Cientifica
Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor
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Tipo de programa: Diplomatura Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccidén de Marketing Global

Curso que se imparte: 1° Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2021 Fecha de finalizacion: 15/06/2022
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cuantitativos

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Espafiol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Investigacion Cientifica

Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor

Tipo de programa: Diplomatura Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Negocios Digitales

Curso que se imparte: 2° Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2021 Fecha de finalizacion: 15/06/2022
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cuantitativos

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Espariol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Scientific Research

Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor

Tipo de programa: Diplomatura Tipo de docencia: Teodrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Degree in Global Marketing Management

Curso que se imparte: 1° Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2021 Fecha de finalizacion: 15/06/2022
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cuantitativos

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Scientific Research

Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor

Tipo de programa: Diplomatura Tipo de docencia: Teodrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacién universitaria: Degree in Digital Business

Curso que se imparte: 2° Frecuencia de la actividad: 1

Fecha de inicio: 11/09/2021 Fecha de finalizacién: 15/06/2022
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas
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N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School
Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cuantitativos
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Behavioral Economics

Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Teodrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Master in International Trade & Business

Frecuencia de la actividad: 1

Fecha de inicio: 11/09/2021 Fecha de finalizacién: 15/06/2022
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 14

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Behavioral Economics

Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Master in Marketing Management

Frecuencia de la actividad: 1

Fecha de inicio: 11/09/2021 Fecha de finalizacion: 15/06/2022
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 14

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Behavioral Economics

Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Master en Marketing Digital

Frecuencia de la actividad: 1

Fecha de inicio: 11/09/2021 Fecha de finalizacion: 15/06/2022
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 14

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Espafiol

Tipo de docencia: Docencia oficial
Nombre de la asignatura/curso: Economics for Marketeers
Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor
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Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Master in International Trade & Business

Frecuencia de la actividad: 1

Fecha de inicio: 11/09/2021 Fecha de finalizacion: 15/06/2022
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 14

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Economics for Marketeers

Categoria profesional: Profesor Contratado Doctor

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Master in Marketing Management

Frecuencia de la actividad: 1

Fecha de inicio: 11/09/2021 Fecha de finalizacion: 15/06/2022
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 14

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: IT Applied to Marketing

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Bachelor's Degree in Marketing

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2020 Fecha de finalizacion: 15/06/2021
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Informatica Aplicada al Marketing

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Teodrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Grado en Marketing

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2020 Fecha de finalizacién: 15/06/2021
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School
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Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana
Idioma de la asignatura: Espaniol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Economics for Marketers

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Teodrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Master in Marketing Management

Fecha de inicio: 11/09/2020 Fecha de finalizacion: 15/06/2021
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 21

Entidad de realizaciéon: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Economics in Global Scenarios

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Master in International Trade & Business

Fecha de inicio: 11/09/2020 Fecha de finalizacién: 15/06/2021
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Idioma de la asignatura: Inglés

Nombre de la asignatura/curso: Investigacion Cientifica

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Teodrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccion de Marketing Global

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2020 Fecha de finalizacién: 15/06/2021
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cualitativos

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espana

Idioma de la asignatura: Espariol

Nombre de la asignatura/curso: Investigacion Cientifica

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacién universitaria: Titulo Superior en Negocios Digitales

Curso que se imparte: Segundo Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2020 Fecha de finalizacién: 15/06/2021
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Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School
Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cualitativos
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espana
Idioma de la asignatura: Espafiol

Nombre de la asignatura/curso: Scientific Research

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Degree in Global Marketing Management

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2020 Fecha de finalizacién: 15/06/2021
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cualitativos

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Inglés

Nombre de la asignatura/curso: Scientific Research

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacién universitaria: Degree in Digital Business

Curso que se imparte: Segundo Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2020 Fecha de finalizacion: 15/06/2021
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cualitativos

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: IT Applied to Marketing

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Teodrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacién universitaria: Bachelor's Degree in Marketing

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Inglés
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Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Seminarios de Informatica | (Bases de Datos Relacionales en Entornos
Digitales)

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Optativa

Tipo de evaluacién: Encuesta

Titulacion universitaria: Grado en Marketing

Curso que se imparte: Cuarto Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizaciéon: Barcelona, Cataluiia, Espana

Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacion: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad

Calificacion obtenida: 8,53 Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espafiol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Seminarios de Informatica Il (Analisis de Datos para los Negocios con SPSS)
Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Optativa

Tipo de evaluacién: Encuesta

Titulacion universitaria: Grado en Marketing

Curso que se imparte: Cuarto Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafia

Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacién: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad

Calificacion obtenida: 8,53 Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espaniol

Tipo de docencia: Docencia oficial
Nombre de la asignatura/curso: Artificial Intelligence Applied to Marketing
Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Teodrica presencial
Titulacion universitaria: Master in Digital Marketing
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020

Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 3

Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing School
Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia
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Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial
Nombre de la asignatura/curso: Big Data Applied to Marketing
Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Tedrica presencial
Titulacion universitaria: Master in Digital Marketing
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020

Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 6

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School
Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia
Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial
Nombre de la asignatura/curso: Current Economic Situation and Prospects
Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Teodrica presencial
Titulacion universitaria: Master in Marketing Management
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020

Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 3

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School
Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafa
Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Economics for Marketers

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Teorica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Master in Marketing Management

Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 15

Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial
Nombre de la asignatura/curso: Economics for Walking the World
Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Teodrica presencial
Titulacion universitaria: International MBA
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020

Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 3

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School
Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia
Idioma de la asignatura: Inglés
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Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Economics in Global Scenarios

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Master in International Trade & Business

Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial
Nombre de la asignatura/curso: The new Ecosystem of Media and the Implications in Data: DMP
Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Teorica presencial
Titulacion universitaria: Master in Digital Marketing
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020

Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 6

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafia
Idioma de la asignatura: Inglés

Nombre de la asignatura/curso: Bases de Datos

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccidén de Marketing Global

Curso que se imparte: Segundo Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informética y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Espariol

Nombre de la asignatura/curso: Informatica Aplicada a la Gestién Empresarial
Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Tipo de evaluacién: Encuesta

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccién de Marketing y Gestion Comercial
Curso que se imparte: Tercero Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias
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Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia

Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacién: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad

Calificacion obtenida: 8,68 Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espafiol

Nombre de la asignatura/curso: Informatica Il

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacién universitaria: Plan Avanzado en Habilidades y Herramientas Empresariales
Curso que se imparte: Tercero Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizaciéon: 15/06/2020
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Espafiol

Nombre de la asignatura/curso: Tecnologias Multimedia

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccién de Marketing y Gestion Comercial
Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacién: 15/06/2020
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Espafiol

Nombre de la asignatura/curso: Investigacion Cientifica

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccién de Marketing Global

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cualitativos

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Espafiol
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Nombre de la asignatura/curso: Scientific Research

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Degree in Global Marketing Management

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2019 Fecha de finalizacion: 15/06/2020
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cualitativos

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Economics and International Business in America

Tipo de docencia: Teorica presencial

Tipo de asignatura: Optativa

Titulacion universitaria: Grado Oficial en Negocios Internacionales

Curso que se imparte: Cuarto

Fecha de inicio: 01/09/2018 Fecha de finalizacion: 30/06/2019
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Facultad, instituto, centro: ESERP Barcelona

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Cataluiia, Espana

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Principles and Strategies on Advertisement and Public Relations
Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Grado Oficial en Publicidad Marketing y Relaciones Publicas

Curso que se imparte: Tercero Frecuencia de la actividad: 2

Fecha de inicio: 01/09/2018 Fecha de finalizacion: 30/06/2019
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Facultad, instituto, centro: ESERP Barcelona

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Informatica Aplicada al Marketing

Tipo de docencia: Teodrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Grado en Marketing

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2018 Fecha de finalizacién: 15/06/2019
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60
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Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing School
Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana
Idioma de la asignatura: Espanol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Matematicas Empresariales

Tipo de docencia: Teodrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Grado en Marketing

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2018 Fecha de finalizacién: 15/06/2019
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cuantitativos

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafna

Idioma de la asignatura: Espafiol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Economics for Marketers

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Teodrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacién universitaria: Master in Marketing Management

Fecha de inicio: 11/09/2018 Fecha de finalizacién: 15/06/2019
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 15

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Economics in Decision Making

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Teodrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacién universitaria: Master in Management & Digital Business in Automotive Industry
Frecuencia de la actividad: 2

Fecha de inicio: 11/09/2018 Fecha de finalizacién: 15/06/2019
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espana

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Economics in Global Scenarios

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacién universitaria: Master in International Trade & Business

Fecha de inicio: 11/09/2018 Fecha de finalizacién: 15/06/2019
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

iy
=1 ¥ GOBIERNO MINISTERIO _ F E ‘ Y I
SRS DE ESPANA DE CIEMCIA, INNOVACIOMN

‘_‘f ¥ UNIVERSIDADES IHNHOVACION

26



M C
% V[N CURRICULLM VITAE NORMALIZADO 64ed06126054e65729196b21€9985548

47

48

49

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizaciéon: ESIC Business & Marketing School
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana
Idioma de la asignatura: Inglés

Nombre de la asignatura/curso: Informatica Aplicada a la Gestién Empresarial

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Tipo de evaluacién: Encuesta

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccion de Marketing y Gestion Comercial
Curso que se imparte: Tercero Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2018 Fecha de finalizacién: 15/06/2019
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafna

Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacién: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad

Calificacion obtenida: 8,69 Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espafiol

Nombre de la asignatura/curso: Informatica Il

Categoria profesional: Profesor Ayudante Doctor

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Tipo de evaluacion: Encuesta

Titulacion universitaria: Plan Avanzado en Habilidades y Herramientas Empresariales
Curso que se imparte: Tercero Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2018 Fecha de finalizacion: 15/06/2019
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafa

Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacién: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad

Calificacion obtenida: 8,21 Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espanol

Nombre de la asignatura/curso: Tecnologias Multimedia

Tipo de docencia: Teodrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccion de Marketing y Gestion Comercial
Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 11/09/2018 Fecha de finalizacién: 15/06/2019
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School
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Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana
Idioma de la asignatura: Espaniol

Nombre de la asignatura/curso: Investigacion Cientifica

Tipo de docencia: Teodrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Tipo de evaluacién: Encuesta

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccion de Marketing Global

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2018 Fecha de finalizacion: 15/06/2019
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizaciéon: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cualitativos

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacién: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad

Calificacion obtenida: 8,69 Grupo A - 8,09 Grupo B Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espafiol

Nombre de la asignatura/curso: Excel como Herramienta de Apoyo para el Product Manager
Tipo de programa: Postgrado Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Curso Especializado en Product Management

Fecha de inicio: 11/09/2018 Fecha de finalizacién: 15/06/2019
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 10

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Espariol

Nombre de la asignatura/curso: Gestion de Proyectos

Tipo de programa: Postgrado Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacién universitaria: Master en Direccion de Comunicacion y Gestion Publicitaria

Fecha de inicio: 11/09/2018 Fecha de finalizacién: 15/06/2019
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 10

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espana

Idioma de la asignatura: Espariol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Commercial Techniques

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Grado Oficial en Publicidad Marketing y Relaciones Publicas
Curso que se imparte: Segundo Frecuencia de la actividad: 3
Fecha de inicio: 01/09/2017 Fecha de finalizacién: 30/06/2018
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Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Facultad, instituto, centro: ESERP Barcelona

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espana

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Economics and International Business in America

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Optativa

Titulacion universitaria: Grado Oficial en Negocios Internacionales

Curso que se imparte: Cuarto Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 01/09/2017 Fecha de finalizaciéon: 30/06/2018
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Facultad, instituto, centro: ESERP Barcelona

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: International Negotiation

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Grado Oficial en Negocios Internacionales

Curso que se imparte: Tercero Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 01/09/2017 Fecha de finalizacién: 30/06/2018
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Facultad, instituto, centro: ESERP Barcelona

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Policies and Strategies for Business Internationalization
Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Grado Oficial en Negocios Internacionales

Curso que se imparte: Segundo Frecuencia de la actividad: 1
Fecha de inicio: 01/09/2017 Fecha de finalizacion: 30/06/2018
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Facultad, instituto, centro: ESERP Barcelona

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Inglés
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Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Principles and Strategies on Advertisement and Public Relations
Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Grado Oficial en Publicidad Marketing y Relaciones Publicas

Curso que se imparte: Tercero Frecuencia de la actividad: 2

Fecha de inicio: 01/09/2017 Fecha de finalizacion: 30/06/2018
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Facultad, instituto, centro: ESERP Barcelona

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Inglés

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Informatica Aplicada al Marketing

Tipo de docencia: Teorica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Tipo de evaluacién: Encuesta

Titulacion universitaria: Grado en Marketing

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2017 Fecha de finalizacion: 15/06/2018
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacion: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad

Calificacion obtenida: 8,31 Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espafiol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Matematicas Empresariales

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacién universitaria: Grado en Marketing

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 3
Fecha de inicio: 11/09/2017 Fecha de finalizacién: 15/06/2018
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cuantitativos

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Espafiol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Economics for Marketers

Tipo de programa: Master oficial Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria
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Titulacion universitaria: Master in Marketing Management

Fecha de inicio: 11/09/2017 Fecha de finalizacién: 15/06/2018
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 15

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Inglés

Nombre de la asignatura/curso: Informatica Aplicada a la Gestion Empresarial

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Tipo de evaluacién: Encuesta

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccién de Marketing y Gestion Comercial
Curso que se imparte: Tercero Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2017 Fecha de finalizacion: 15/06/2018
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacién: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad

Calificacion obtenida: 8,32 Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espafiol

Nombre de la asignatura/curso: Informatica Aplicada al Marketing

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccién de Marketing y Gestion Comercial
Curso que se imparte: Segundo Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2017 Fecha de finalizacion: 15/06/2018
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informética y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Espariol

Nombre de la asignatura/curso: Tecnologias Multimedia

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Tipo de evaluacién: Encuesta

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccién de Marketing y Gestion Comercial
Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 3
Fecha de inicio: 11/09/2017 Fecha de finalizacion: 15/06/2018
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Cataluiia, Espana
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Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacién: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad

Calificacion obtenida: 8,28 Grupo A. 8,04 Grupo B Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espafiol

Nombre de la asignatura/curso: Entorno Macroeconémico

Tipo de programa: Postgrado Tipo de docencia: Teodrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Master en Direccién de Marketing y Gestién Comercial
Frecuencia de la actividad: 2

Fecha de inicio: 11/09/2017 Fecha de finalizacién: 15/06/2018
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 10

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Idioma de la asignatura: Espafiol

Nombre de la asignatura/curso: Gestion de Proyectos

Tipo de programa: Postgrado Tipo de docencia: Teodrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Master en Direccién de Comunicacion y Gestion Publicitaria
Frecuencia de la actividad: 2

Fecha de inicio: 11/09/2017 Fecha de finalizacién: 15/06/2018
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 10

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Idioma de la asignatura: Espanol

Nombre de la asignatura/curso: Prevision de Ventas

Tipo de programa: Postgrado Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Curso Especializado en Neuroventas y Habilidades de Negociacion
Fecha de inicio: 11/09/2017 Fecha de finalizacion: 15/06/2018
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 6

Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Cataluiia, Espana

Idioma de la asignatura: Espaniol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Informatica Aplicada al Marketing

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Grado en Marketing

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2016 Fecha de finalizacion: 15/06/2017
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizaciéon: ESIC Business & Marketing School
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Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana
Idioma de la asignatura: Espaniol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Matematicas Empresariales

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Grado en Marketing

Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2016 Fecha de finalizacion: 15/06/2017
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 60

Entidad de realizaciéon: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cuantitativos

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Idioma de la asignatura: Espafiol

Nombre de la asignatura/curso: Informatica Aplicada a la Gestién Empresarial

Tipo de docencia: Teodrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Tipo de evaluacién: Encuesta

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccion de Marketing y Gestiéon Comercial
Curso que se imparte: Tercero Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2016 Fecha de finalizacién: 15/06/2017
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Entidad de evaluacion: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacién: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad

Calificacion obtenida: 8,53 Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espafiol

Nombre de la asignatura/curso: Tecnologias Multimedia

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Tipo de evaluacion: Encuesta

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccidn de Marketing y Gestion Comercial
Curso que se imparte: Primero Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2016 Fecha de finalizacion: 15/06/2017
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafa

Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacién: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad
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Calificacion obtenida: 8,37 Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espariol

Nombre de la asignatura/curso: Prevision de Ventas

Tipo de programa: Postgrado Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Curso en Técnicas de Ventas y Habilidades Comerciales
Frecuencia de la actividad: 2

Fecha de inicio: 11/09/2016 Fecha de finalizacion: 15/06/2017
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 11

Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia

Idioma de la asignatura: Espariol

Nombre de la asignatura/curso: Informatica Aplicada a la Gestién Empresarial

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Tipo de evaluacién: Encuesta

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccién de Marketing y Gestion Comercial
Curso que se imparte: Tercero Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2015 Fecha de finalizacion: 15/06/2016
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 45

Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Informatica y Nuevas Tecnologias

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Cataluiia, Espana

Entidad de evaluacién: ESIC Business & Marketing School

Tipo de evaluacion: Encuesta

Tipo de entidad: Universidad

Calificacion obtenida: 9,31 Grupo A. 8,23 Grupo B Calificacion maxima posible: 10
Idioma de la asignatura: Espariol

Nombre de la asignatura/curso: Métodos de Prevision de Ventas

Tipo de docencia: Tedrica presencial

Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Titulo Superior en Direccién de Marketing y Gestion Comercial
Curso que se imparte: Segundo Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 11/09/2015 Fecha de finalizacién: 15/06/2016
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Departamento: Investigacion de Mercados y Métodos Cualitativos

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Espariol

Nombre de la asignatura/curso: Prevision de Ventas

Tipo de programa: Postgrado Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Curso en Técnicas de Ventas y Habilidades Comerciales

Frecuencia de la actividad: 2

iy
=1 ¥ GOBIERNO MINISTERIO _ F E ‘ Y I
al -‘: DE ESPANA DE CIEMCIA, INNOVACIOMN

) Y UNIVERSIDADES INNOVACITON

34



M C
% V[N CURRICULLM VITAE NORMALIZADO 64ed06126054e65729196b21€9985548

75

76

7

Fecha de inicio: 11/09/2015 Fecha de finalizaciéon: 15/06/2016
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 6

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Idioma de la asignatura: Espafiol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Inteligencia Atrtificial

Tipo de programa: Ingenieria Tipo de docencia: Practica (Aula-Problemas)
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacién universitaria: Ingenieria Informatica

Fecha de inicio: 01/09/2008 Fecha de finalizacién: 30/06/2009

Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 20

Entidad de realizacion: Escuela Técnica Superior de  Tipo de entidad: Centros y Estructuras Universitarios y
Ingenieria Electrénica e Informatica La Salle Asimilados

Facultad, instituto, centro: Universitat Ramon Llull
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa
Idioma de la asignatura: Espafiol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Inteligencia Atrtificial

Tipo de programa: Ingenieria Tipo de docencia: Practica (Aula-Problemas)
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacién universitaria: Ingenieria Informatica

Fecha de inicio: 01/09/2007 Fecha de finalizacién: 30/06/2008

Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 20

Entidad de realizacion: Escuela Técnica Superior de  Tipo de entidad: Centros y Estructuras Universitarios y
Ingenieria Electrénica e Informatica La Salle Asimilados

Facultad, instituto, centro: Universitat Ramon Llull
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa
Idioma de la asignatura: Espariol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Estructuras de Datos

Tipo de programa: Ingenieria Técnica Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacién universitaria: Ingenieria Técnica Informatica de Sistemas

Fecha de inicio: 01/09/2006 Fecha de finalizacién: 30/06/2007
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 120

Entidad de realizacion: Escuela Técnica Superior de  Tipo de entidad: Centros y Estructuras Universitarios y
Ingenieria Electrénica e Informatica La Salle Asimilados

Facultad, instituto, centro: Universitat Ramon Llull
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa
Idioma de la asignatura: Espariol
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Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Metodologia del Software

Tipo de programa: Ingenieria Técnica Tipo de docencia: Tedrica presencial
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Ingenieria Técnica Informatica de Sistemas

Fecha de inicio: 01/09/2006 Fecha de finalizacion: 30/06/2007
Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 90

Entidad de realizacion: Escuela Técnica Superiorde  Tipo de entidad: Centros y Estructuras Universitarios y
Ingenieria Electrénica e Informatica La Salle Asimilados

Facultad, instituto, centro: Universitat Ramon Llull
Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafa
Idioma de la asignatura: Espafiol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Introduccion a los ordenadores

Tipo de programa: Ingenieria Técnica Tipo de docencia: Practica (Aula-Problemas)
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Ingenieria Técnica Informatica de Sistemas

Fecha de inicio: 01/09/2005 Fecha de finalizacion: 30/06/2006

Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: Escuela Técnica Superiorde  Tipo de entidad: Centros y Estructuras Universitarios y
Ingenieria Electrénica e Informatica La Salle Asimilados

Facultad, instituto, centro: Universitat Ramon Llull
Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia
Idioma de la asignatura: Espafiol

Tipo de docencia: Docencia oficial

Nombre de la asignatura/curso: Programacion |

Tipo de programa: Ingenieria Técnica Tipo de docencia: Practica (Aula-Problemas)
Tipo de asignatura: Obligatoria

Titulacion universitaria: Ingenieria Técnica Informatica de Sistemas

Fecha de inicio: 01/09/2005 Fecha de finalizacion: 30/06/2006

Tipo de horas/créditos ECTS: Horas

N° de horas/créditos ECTS: 30

Entidad de realizacion: Escuela Técnica Superiorde  Tipo de entidad: Centros y Estructuras Universitarios y
Ingenieria Electrénica e Informatica La Salle Asimilados

Facultad, instituto, centro: Universitat Ramon Llull
Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia
Idioma de la asignatura: Espariol

Direccidn de tesis doctorales y/o proyectos fin de carrera

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Sustainability Practices in International Supply Chain Management:
Opportunities and Challenges

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafia
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Calificacion obtenida: 8,5
Fecha de defensa: 23/06/2023

2 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - The Role of E-commerce in Transforming Global Trade Patterns
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa
Calificacion obtenida: 8
Fecha de defensa: 23/06/2023

3 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Impact of Digital Marketing Strategies on Consumer Behavior: A
Comparative Study

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia
Calificacion obtenida: 8,5
Fecha de defensa: 24/06/2022

4 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Strategic Market Entry Approaches for Global Expansion: Case
Analysis of Multinational Corporations
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa
Calificacion obtenida: 8,75
Fecha de defensa: 24/06/2022

5 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Evaluating Cross-Cultural Challenges in International Marketing
Campaigns
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana
Calificacion obtenida: 9,5
Fecha de defensa: 25/06/2021

6 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Innovative Approaches to Brand Management in the Era of Social
Media

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafia
Calificacion obtenida: 8,5
Fecha de defensa: 25/06/2021

7 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Development of a plan to increase young people's awareness of
healthy eating

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera
Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
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Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia
Calificacién obtenida: 7,5
Fecha de defensa: 26/06/2020

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Marketing strategy in the automotive industry: the case of
Volkswagen
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa
Calificacion obtenida: 9
Fecha de defensa: 26/06/2020

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Develepment of a digitalization strategy for a Barcelona restaurant.
How can technology help you sell more?

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Cataluiia, Espana
Calificacion obtenida: 8
Fecha de defensa: 25/06/2020

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Fashion and Luxury in the digital age
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafia
Calificacion obtenida: 9
Fecha de defensa: 25/06/2020

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Inteligencia Artificial Aplicada al Marketing
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana
Alumnol/a: Ona Montserrat Plantada

Calificacion obtenida: 9,7 MH

Fecha de defensa: 19/06/2020

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Ethical Considerations in International Business: Managing
Corporate Social Responsibility

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafa
Calificacion obtenida: 8,5
Fecha de defensa: 28/06/2019

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Market Segmentation Strategies for Emerging Economies: Lessons
from Successful Enterprises

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera
Tipo de entidad: Universidad
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Entidad de realizacién: ESIC Business & Marketing
School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana
Calificacion obtenida: 8,5
Fecha de defensa: 28/06/2019

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Analisis comparativo: El efecto de la comunicacion transmedia en la
industria textil de lujo

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafia

Alumno/a: Sergi Rodriguez

Calificacion obtenida: 8

Fecha de defensa: 01/06/2019

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - El papel de la publicidad en el proceso comunicativo de una APP
Movil

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Alumno/a: Ana Pelicano

Calificacion obtenida: 7,8

Fecha de defensa: 01/06/2019

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - La Panot: un caso de desarrollo de identidad grafica
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia

Alumno/a: Paula Monge

Calificacién obtenida: 8,6

Fecha de defensa: 01/06/2019

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Mangerulo: the fight against food waste

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Alumno/a: Karin De La Calle

Calificacion obtenida: 7,2

Fecha de defensa: 01/06/2019

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Plan de Marketing y Comunicacién para el Lanzamiento de Yego en
Madrid

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Alumnol/a: Vivian Fernandez

Calificacion obtenida: 7,3

Fecha de defensa: 01/06/2019
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Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Sensory Marketing Applied to the Communication of Orujo Sales
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana

Alumnol/a: Jessica Calahorra

Calificacion obtenida: 9,3

Fecha de defensa: 01/06/2019

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Zero Waste Brand & Prototype Development in The Skin Care
Industry

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia

Alumnol/a: Britta Cederberg

Calificacién obtenida: 9,2

Fecha de defensa: 01/06/2019

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Digital Disruption and its Effects on Traditional Business Models: A
Case Study Analysis

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa
Calificacioén obtenida: 9,5
Fecha de defensa: 29/06/2018

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Effective Pricing Strategies for International Markets: Comparative
Analysis of Industry Leaders

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Cataluiia, Espana
Calificacion obtenida: 8,5
Fecha de defensa: 29/06/2018

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - Harnessing Data Analytics for Market Intelligence and Decision
Making in Global Business

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa
Calificacion obtenida: 9
Fecha de defensa: 29/06/2018

Titulo del trabajo: Trabajo Final de Master - The Impact of Globalization on Small and Medium-sized Enterprises
(SMEs): A Comparative Study

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana
Calificacion obtenida: 8
Fecha de defensa: 29/06/2018
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25 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Creacié d’'una consultora en marqueting de solucions immediates pel
comer urba de Barcelona

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafna

Alumno/a: Alba Carrasco Pierre

Calificacion obtenida: 10

Fecha de defensa: 13/06/2018

26 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Desarrollo de una nueva marca de ropa centrado en la comunicacion
de la misma

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizaciéon: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia

Alumno/a: Lucia Garcia Madrid

Calificacién obtenida: 9,3

Fecha de defensa: 13/06/2018

27 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Expansion de marca: BESO BEACH a BESO IBIZA
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera
Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa
Alumno/a: Oscar Cugat Marti
Calificacion obtenida: 5,6
Fecha de defensa: 13/06/2018

28 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Feners: emprender en un sector tradicional
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera
Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana
Alumno/a: Carla Morillas Guasch
Calificacion obtenida: 10
Fecha de defensa: 13/06/2018

29 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Integrated Marketing Communication Plan for “HESHEME” by
“RECKON”

Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafa

Alumnol/a: Victoria Krasnova

Calificacién obtenida: 9,2

Fecha de defensa: 13/06/2018

30 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Manual de Patrocinio Deportivo
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera
Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa
Alumno/a: Marta Juan Pons
Calificacion obtenida: 7,3
Fecha de defensa: 13/06/2018
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31 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Plan de Marketing “Ramé Clothing”
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera
Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafna
Alumnol/a: Judith Aymerich Cobo
Calificacion obtenida: 8
Fecha de defensa: 13/06/2018

32 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - Terraza Restaurant & Lounge Marketing Plan
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera
Entidad de realizaciéon: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia
Alumnol/a: Daria Verkhovtseva
Calificacién obtenida: 8,2
Fecha de defensa: 13/06/2018

33 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - VULCANO. Essence from Kamchatka by LVMH
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera
Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa
Alumno/a: Arnau Cuervo Lopez
Calificacion obtenida: 7,8
Fecha de defensa: 13/06/2018

34 Titulo del trabajo: Trabajo Final de Grado - “Leading by eating”: Development of an alimentary campaign
Tipo de proyecto: Proyecto Final de Carrera
Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Cataluiia, Espana
Alumnol/a: Susana Carvajal Esteve
Calificacion obtenida: 10 MH
Fecha de defensa: 13/06/2018

Cursos y seminarios impartidos

1 Tipo de evento: Mentoria
Nombre del evento: Mentoria del ESIC Excellence in Teaching HEA Fellowship Program
Ciudad entidad organizadora: Madrid, Espafia
Entidad organizadora: ESIC Excellence in Teaching HEA Fellowship Program
Objetivos del curso: El ESIC Excellence in Teaching HEA Fellowship Program se centra en la mejora de la
calidad docente a través de seminarios de formacién docente que conducen a la acreditacion del profesorado
como Fellow de la Higher Education Academy. En este programa ejerci como mentor durante un curso académico
de un grupo de 5 profesores para su proceso de acreditacion con una dedicacion de 50 horas.
Horas impartidas: 46

Fecha de imparticion: 22/06/2021

2 Tipo de evento: Jornada
Nombre del evento: Métodos de Evaluacion
Ciudad entidad organizadora: Madrid, Espafa
Tipo de entidad: Universidad
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Entidad organizadora: ESIC Excellence in Teaching
HEA Fellowship Program

Objetivos del curso: El ESIC Excellence in Teaching HEA Fellowship Program se centra en la mejora de la
calidad docente a través de seminarios de formacién docente que conducen a la acreditacion del profesorado
como Fellow de la Higher Education Academy. En este programa ejerci ponente de dos sesiones de formacion de
5 horas cada una sobre métodos de evaluacion.

Horas impartidas: 10
Fecha de imparticion: 16/12/2020

3 Tipo de evento: Mentoria
Nombre del evento: Mentoria del ESIC Excellence in Teaching HEA Fellowship Program
Ciudad entidad organizadora: Madrid,
Entidad organizadora: ESIC Excellence in Teaching HEA Fellowship Program

Objetivos del curso: El ESIC Excellence in Teaching HEA Fellowship Program se centra en la mejora de la
calidad docente a través de seminarios de formacién docente que conducen a la acreditacion del profesorado
como Fellow de la Higher Education Academy. En este programa ejerci como mentor durante un curso académico
de un grupo de 5 profesores para su proceso de acreditacién con una dedicacion de 46 horas.

Horas impartidas: 46
Fecha de imparticiéon: 22/06/2020

4 Tipo de evento: Jornada
Nombre del evento: Métodos de Evaluacion
Ciudad entidad organizadora: Madrid, Espafia

Entidad organizadora: ESIC Excellence in Teaching  Tipo de entidad: Universidad
HEA Fellowship Program

Objetivos del curso: El ESIC Excellence in Teaching HEA Fellowship Program se centra en la mejora de la
calidad docente a través de seminarios de formacién docente que conducen a la acreditacion del profesorado
como Fellow de la Higher Education Academy. En este programa ejerci ponente de dos sesiones de formacion de
5 horas cada una sobre métodos de evaluacion.

Horas impartidas: 10
Fecha de imparticion: 03/06/2019

5 Tipo de evento: Seminario
Nombre del evento: Curso de Moodle
Ciudad entidad organizadora: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafa
Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing School

Objetivos del curso: Curso enfocado al aprendizaje del uso de Moodle para el profesorado con una duracién de
3 horas.

Horas impartidas: 3
Fecha de imparticiéon: 09/11/2018

Material y otras publicaciones docentes o de caracter pedagodgico.

Joan Balta Pelegri; Javier Bustos Diaz; Ruben Nicolas-Sans. Transformaciones metodolégicas en la educacién

universitaria postcovid, Retos y desafios de la innovacion educativa en la era post covid-10. 1 - 1, pp. 627 - 640.
McGrawHill. 18/01/2022. Disponible en Internet en: <https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=8199001>.
ISBN 978-84-486-3223-6

Nombre del material: Capitulo de libro
Tipo de soporte: Capitulos de libros

Explicacién narrativa: Analisis de cuales han sido las principales transformaciones metodologicas en la
educacion universitaria tras la pandemia de la COVID-19 y propuestas de mejora.

Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo de libro
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Autor de correspondencia: Si
Posicion de firma: 3

Participacion en congresos con ponencias orientadas a la formacién docente

1 Nombre del evento: || Congreso Internacional Nodos del Conocimiento. Universidad, innovacion e investigacion,
rescate humano y transferencia de conocimientos: retos para la universidad ante el horizonte 2030

Tipo de evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Sevilla, Andalucia, Espana

Fecha de presentacion: 26/11/2021

Entidad organizadora: Ladecom Tipo de entidad: Centro de 1+D
Digitalizar la educacion, un proceso acelerado.

2 Nombre del evento: | Congreso Internacional Formacion, Tecnologia y Competencias digitales en la Educacion
Tipo de evento: Congreso
Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Autor de correspondencia: Si
Idioma de la presentacion: Espanol
Ciudad de celebracion: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafa
Fecha de presentacion: 25/11/2021
Entidad organizadora: Facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad Complutense de Madrid
Ciudad entidad organizadora: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafa
El aula en la era post COVID.

Otras actividades/méritos no incluidos en la relacion anterior

1 Descripcion de la actividad: Ponencia invitada en el Workshop Nuevas tecnologias en comunicacién y
marketing: inteligencia artificial aplicada al marketing

Ciudad de realizacién: Tegucigalpa, Honduras

Entidad organizadora: Universidad Tecnologica Tipo de entidad: Universidad
Centroamericana - UNITEC Honduras

Fecha de finalizacion: 27/08/2021

2 Descripcion de la actividad: Tribunal en la Semifinal Territorial de Catalufia del Desafio Junior Empresarial
2020-2021

Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Fecha de finalizacion: 04/05/2021

3 Descripcion de la actividad: Tutor Académico 3° Grado en Marketing - Curso 2019/2020

Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Fecha de finalizacion: 30/06/2020
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Aportaciones mas relevantes de su CV de docencia

1 Descripcion: Docencia de grado con un total de 60 horas. 1 curso académico (2023/2024). Formacién impartida
en la titulacién de Grado en Ingenieria informatica.

Ciudad de realizaciéon: Madrid, Comunidad de Madrid, Espana

Entidad organizadora: UNIE - Universidad Tipo de entidad: Universidad
Internacional de la Empresa

Fecha de finalizacion: 30/06/2024

2 Descripcion: Direccion de 16 Trabajos Final de Master (de 10 ECTS), 5 de ellos con calificacion de sobresaliente
y 11 de notable. 6 cursos académicos (Curso 2017/2018 - 2022/2023). Estos TFM han sido elaborados en inglés.

Ciudad de realizacién: Barcelona, Cataluia, Espana

Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Fecha de finalizacion: 30/06/2023

3 Descripcién: Docencia de grado con un total de 3.030 horas de las que 465 horas se han impartido en inglés. 8
cursos académicos (2015/2016 - 2022/2023). Se han impartido un total de 65 grupos de docencia de los que de
28 grupos (16 asignaturas) he sido también el coordinador de la asignatura y 36 grupos han sido correspondientes
a asignaturas de primer curso. Se han impartido 12 asignaturas distintas. Formacioén impartida en distintas
titulaciones de Grado del érea de Ciencias Sociales: marketing y negocios digitales.
Ciudad de realizacién: Barcelona, Catalufia, Espaia
Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School
Fecha de finalizacion: 30/06/2023

4 Descripcion: Encuestas de calidad de la docencia impartida con un promedio global de 8,4 sobre 10 y superior a
8 sobre 10 para cada uno de los cursos académicos. 8 cursos académicos (2015/2016 - 2022/2023).

Ciudad de realizacién: Barcelona, Cataluia, Espana

Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Fecha de finalizacion: 30/06/2023

5 Descripcion: Mentoria y seguimiento de profesorado novel y de nuevo ingreso. 3 cursos académicos (2020/2021
- 2022/2023).

Ciudad de realizacién: Barcelona, Cataluia, Espana

Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Fecha de finalizacién: 30/06/2023

6 Descripcién: Docencia de postgrado con un total de 439 horas de las que 328 horas se han impartido en inglés.
6 cursos académicos (2015/2016 - 2021/2022). Se han impartido 36 grupos de docencia con 15 asignaturas
distintas. Formacion impartida en la titulaciones del area de Ciencias Sociales y Negocios Internacionales con un
marcado perfil de estudiante internacional.

Ciudad de realizacién: Barcelona, Cataluia, Espana
Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Fecha de finalizacion: 30/06/2022
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Descripcion: Direccién de 1 Trabajo Final de Grado con calificacion Matricula de Honor. 1 curso académico
2019/2020.

Ciudad de realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia

Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Fecha de finalizacién: 30/06/2020

Descripcion: Tutor académico de grupo. 1 curso académico (2019/2020).
Ciudad de realizacién: Barcelona, Cataluia, Espana

Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Fecha de finalizacion: 30/06/2020

Descripcion: Direccion de 17 Trabajos Final de Grado (de 12 ECTS), 9 de ellos con calificacion de Notable, 6
de Sobresaliente y 1 de Matricula de Honor. 2 cursos académicos (2017/2018 - 2018/2019). De estos 7 han sido
elaborados en inglés.

Ciudad de realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafna
Entidad organizadora: ESERP Business & Law School Tipo de entidad: Universidad
Fecha de finalizacion: 30/06/2019

Descripcion: Docencia de grado con un total de 540 horas todas ellas impartidas en inglés. 2 cursos académicos
(2017/2018 - 2018/2019). Se han impartido un total de 11 grupos de docencia de 5 asignaturas distintas.
Formacién impartida en distintas titulaciones de las areas de Ciencias Sociales y de Negocios Internacionales:
comunicacién, marketing y relaciones internacionales.

Ciudad de realizacién: Barcelona, Catalufia, Espafia
Entidad organizadora: ESERP Business & Law School Tipo de entidad: Universidad
Fecha de finalizacion: 30/06/2019

Descripcion: Docencia de master con un total de 40 horas. 2 cursos académicos (2007/2008 - 2008/2009).
Formacion impartida en la titulaciones del area de la Ingenieria informatica.

Ciudad de realizacién: Barcelona, Cataluia, Espana

Entidad organizadora: La Salle — Universitat Ramon  Tipo de entidad: Universidad
Llull

Fecha de finalizacion: 30/06/2009

Descripcion: Docencia de grado con un total de 270 horas. 2 cursos académicos (2005/2006 - 2006/2007).
Formacion impartida en la titulaciones del area de la Ingenieria informatica.

Ciudad de realizacién: Barcelona, Cataluia, Espana

Entidad organizadora: La Salle — Universitat Ramon  Tipo de entidad: Universidad
Llull

Fecha de finalizaciéon: 30/06/2007
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Experiencia cientifica y tecnolégica

Grupos/equipos de investigacion, desarrollo o innovacion

1 Nombre del grupo: Laboratorio UNIE de Computacién e Inteligencia Atrtificial (LUCIA)
Objeto del grupo: El objetivo de este grupo sera llevar a cabo investigacion dentro de la UNIE enfocada en el
campo de la inteligencia artificial (IA), mas concretamente al disefio y desarrollo de herramientas de |IA aplicadas a
distintos ambitos y usos.
Nombre del investigador/a principal (IP): Ruben N° de componentes grupo: 8
Nicolas Sans
Clase de colaboracién: Coautoria de proyectos y de su desarrollo
Ciudad de radicacion: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafa
Entidad de afiliacion: UNIE Universidad Tipo de entidad: Universidad

Explicacion narrativa: El objetivo de este grupo sera llevar a cabo investigacion dentro de la UNIE enfocada
en el campo de la inteligencia artificial (IA), mas concretamente al disefio y desarrollo de herramientas de IA
aplicadas a distintos ambitos y usos. Mi direccion del grupo como Investigador Principal pretende ademas de la
propia investigacion propiciar el incremento de la actividad investigadora entre el claustro novel.

Fecha de inicio: 19/03/2024

2 Nombre del grupo: Grup de Recerca en Sistemes Intel-ligents (GRSI)
Objeto del grupo: Investigacion en Inteligencia Artificial
Nombre del investigador/a principal (IP): Ester N° de componentes grupo: 10
Bernado Mansilla
Clase de colaboracién: Coautoria de proyectos y de su desarrollo
Ciudad de radicacion: Barcelona, Catalufia, Espaiia
Entidad de afiliacion: Universitat Ramon Llull Tipo de entidad: Universidad
N° de tesis dirigidas: 2
Explicacién narrativa: El "Grupo de Investigacion en Sistemas Inteligentes (GRSI)", grupo reconocido por la
Generalitat de Catalunya mediante la Resolucién de 3 de julio de 2009 del presidente de la Comision Ejecutiva
de Ayudas de Investigacion, por la cual se resuelve la convocatoria de ayudas para dar apoyo a las actividades
de los grupos de investigacion para el afio 2009 (Resolucion IUE/3485/2008, de 10 de noviembre, por la cual
se aprueban las bases i se abre la convocatoria de ayudas para dar apoyo a las actividades de los grupos de
investigacion para el ano 2009 (SGR- DGR)). En este grupo desarrollé la investigacién que condujo a mi tesis

doctoral.
Otros: Grupo de Investigacidon Reconocido y Consolidado de la Generalitat de Catalunya (SGR)
Fecha de inicio: 01/09/2005 Duracion: 9 afos - 28 dias
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Actividad cientifica o tecnolégica

Proyectos de |+D+i financiados en convocatorias competitivas de Administraciones o
entidades publicas y privadas

4=

Nombre del proyecto: El Impacto de la Inteligencia Artificial Generativa en la Educacién Universitaria
(IAGENEDU)

Modalidad de proyecto: De actividad de desarrollo Ambito geografico: Nacional
precompetitiva

Entidad de realizacion: UNIE Universidad Tipo de entidad: Universidad
Ciudad entidad realizacion: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafa

Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Ruben Nicolas-Sans

N° de investigadores/as: 5

Tipo de participacion: Investigador principal

Fecha de inicio-fin: 21/03/2024 - 31/12/2024 Duracion: 9 meses - 11 dias
Cuantia total: 4.500 €

Explicacién narrativa: Proyecto de investigacion sobre el Impacto de la Inteligencia Artificial Generativa
(AlGen)en la Educacion Universitaria. El proyecto pretende ser un punto de encuentro de los investigadores
en el area para la creacién de un observatorio de esta y su aplicacion a la universidad. Del mismo

modo se pretende testear de forma practica el uso de la AlGen en el aula y su aplicacion al aprendizaje
personalizado.

Nombre del proyecto: Transformacion Digital en Marketing ESIC-1-B-2019-2
Modalidad de proyecto: De actividad de desarrollo precompetitiva

Grado de contribucién: Investigador/a

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizaciéon: Barcelona, Cataluiia, Espana

Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Ruben Nicolas-Sans

N° de investigadores/as: 4

Entidad/es financiadorals:

ESIC Business & Marketing School

Tipo de participacion: Investigador principal

Fecha de inicio-fin: 01/09/2021 - 31/08/2023 Duracion: 2 afos
Cuantia total: 21.750 €

Régimen de dedicacion: Tiempo completo

Explicacién narrativa: Renovacién por un periodo de dos afios del proyecto obtenido en la convocatoria
anterior. El proyecto analiza el impacto de la Transformacién Digital en el ambito del marketing y como

las empresas se estan adaptando. La aplicacién practica del proyecto ha supuesto distintos estudios y
publicaciones sobre el uso de métodos cuantitativos y digitales para el estudio de distintos fenébmenos en el
ambito de las ciencias sociales.

Nombre del proyecto: Transformacién Digital en Marketing ESIC-1-B-2019
Modalidad de proyecto: De actividad de desarrollo precompetitiva

Grado de contribucién: Investigador/a

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espana

Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Ruben Nicolas-Sans
N° de investigadores/as: 4

Entidad/es financiadorals:
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ESIC Business & Marketing School

Tipo de participacién: Investigador principal

Fecha de inicio-fin: 01/09/2019 - 31/08/2021 Duracién: 2 afos

Cuantia total: 21.750 €

Régimen de dedicacion: Tiempo completo

Explicacién narrativa: El proyecto analiza el impacto de la Transformacién Digital en el ambito del
marketing y como las empresas se estan adaptando. La aplicacién practica del proyecto ha supuesto

distintos estudios y publicaciones sobre el uso de métodos cuantitativos y digitales para el estudio de
distintos fendmenos en el ambito de las ciencias sociales.

Nombre del proyecto: Observatorio de emprendimiento, innovacién y responsabilidad social corporativa
ESERP-ABERTIS

Entidad de realizacion: ESERP Business School Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafia

Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): José Daniel Barquero; Albert Mir6

N° de investigadores/as: 4

Entidad/es financiadorals:

ABERTIS Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad financiadora: Barcelona, Cataluia, Espafa

Tipo de participacion: Miembro de equipo
Fecha de inicio-fin: 01/09/2017 - 31/08/2019 Duracién: 2 afos

Explicacién narrativa: El proyecto investigd sobre el emprendimiento, innovacién y responsabilidad social
corporativa resultando en el analisis de las tendencias de actualidad en el area.

Nombre del proyecto: Ayuda al Diagnéstico de Cancer de Melanoma

Entidad de realizacion: Universitat Ramon Llull Tipo de entidad: Universidad
Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Elisabet Golobardes Ribé
Tipo de participaciéon: Miembro de equipo

Fecha de inicio-fin: 29/09/2009 - 28/09/2014 Duracién: 5 afios
Entidad/es participante/s: Hospital Clinic i Provincial de Barcelona

Explicacién narrativa: Proyecto en colaboracién con la Unidad de Melanoma del Hospital Clinic i
Provincial de Barcelona. El objetivo fue el estudio de métodos cuantitativos para el andlisis de datos en el
ambito de la recomendacion en el diagndstico de melanoma. En este proyecto se desarrollaron distintas
publicaciones de impacto asi como mi Tesis Doctoral.

Nombre del proyecto: MID-CBR: un marco integrador para el desarrollo de sistemas de Razonamiento
Basado en Casos

Modalidad de proyecto: De investigacion y Ambito geografico: Nacional
desarrollo incluida traslacional

Grado de contribucidn: Investigador/a

Entidad de realizacion: Universitat Ramon Llull Tipo de entidad: Universidad
Ciudad entidad realizacion: Barcelona, Catalufia, Espafa

Nombres investigadores principales (IP, Co-IP,...): Elisabet Golobardes

N° de investigadores/as: 5

Entidad/es financiadorals:

Ministerio de Ciencia e Innovacion Tipo de entidad: |+D+i

Tipo de participacién: Miembro de equipo

Nombre del programa: Ministerio de Ciencia e Innovacion (MICCINN)
Céd. segun financiadora: TIN2006-15140- C03-03

Fecha de inicio-fin: 01/10/2006 - 30/09/2009 Duracién: 3 afos
Régimen de dedicacion: Tiempo completo
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Explicacién narrativa: Proyecto centrado en la investigacion en técnicas Razonamiento Basado en Casos.
Concretamente mi participacion se enfoco en la aplicacion de dichas técnicas al estudio del cancer de
melanoma. El proyecto "MID-CBR: Un marco integrador para el desarrollo de sistemas de razonamiento
basado en casos", con referencia TIN2006-15140-C03-03 y que fue financiado por el Ministerio de Ciencia
e Innovacién (MICINN), en el marco de la convocatoria de Proyectos de Investigacion Fundamental no
Orientada del afio 2006.

Actividades cientificas y tecnolégicas

Produccion cientifica

Publicaciones, documentos cientificos y técnicos

1 Ruben Nicolas Sans; Andreu Sancho Asensio; Elisabet Golobardes Ribe; Albert Fornells Herrera; Albert Orriols
Puig. Multi-label classification based on analog reasoning.Expert Systems With Applications. 40, pp. 5924 -
5931. (Estados Unidos de América): Pergamon-Elsevier Science Ltd., 01/11/2013. Disponible en Internet en:
<https://doi.org/10.1016/j.eswa.2013.05.004>. ISSN 09574174

DOI: 10.1016/j.eswa.2013.05.004

Tipo de produccidn: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 1 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 5 Autor de correspondencia: Si

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Artificial Intelligence

indice de impacto: 1,305 (Q1) Revista dentro del 25%: Si

Posicién de publicaciéon: 21 Num. revistas en cat.: 152

Fuente de impacto: WOS (JCR) Categoria: Science Edition - COMPUTER SCIENCE,
ARTIFICIAL INTELLIGENCE

indice de impacto: 1,965 (Q1) Revista dentro del 25%: Si

Posicion de publicacion: 30 Num. revistas en cat.: 121

Fuente de citas: WOS Citas: 4

Fuente de citas: SCOPUS Citas: 5

Fuente de citas: Google Académico Citas: 9

Resultados relevantes: Impacto: JCR Q1 y SJR Q1. Contribuciones del titular del CV: este trabajo es

parte de la investigacién que constituyé mi Tesis Doctoral, realizada en el marco del proyecto MID-CBR
(TIN2006-15140-C03-02) y en el seno del Grupo de Investigacion en Sistemas Inteligentes. Como autor principal
del articulo, participé activamente y contribui en todas las etapas de su desarrollo. Resultados mas destacados:
este articulo aborda la importancia de representar problemas del mundo real con multiples etiquetas, ya que
ofrecen una imagen mas completa del problema. Se analizan dos sistemas influyentes en esta area, MIKnn y
RAKEL, observando que su principal inconveniente es el tiempo requerido para su ejecucion. Por tanto, el objetivo
del trabajo es desarrollar un sistema mas eficiente en términos de tiempo de computacién sin perder precision.
Se propone MICBR, un sistema para clasificacién multi-etiqueta basado en Razonamiento Basado en Casos.
Los resultados obtenidos resaltan el buen rendimiento de nuestro algoritmo en comparacion con métodos de
referencia anteriores en términos de tasas de precisién y reduccion del tiempo de computacion.

Publicacion relevante: Si
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Ruben Nicolas Sans; Albert Fornells Herrera; Elisabet Golobardes Ribe; Guiomar Corral; Susana Puig; Josep
Malvehy. DERMA: A melanoma diagnosis platform based on collaborative multilabel analog reasoning.The
Scientific World Journal. pp. 1 - 11. (Estados Unidos de América): Hindawi, 21/01/2014. Disponible en Internet en:

iy
=1 ¥ GOBIERNO
Ay ry N
| I

- DE ESPANA

<https://doi.org/10.1155/2014/351518>. ISSN 1537-744X

DOI: 10.1155/2014/351518
Tipo de produccidn: Articulo cientifico
Posicion de firma: 1

N° total de autores: 6
Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)

indice de impacto: 1,219 (Q2)
Posicion de publicacion: 16
Fuente de impacto: WOS (JCR)
indice de impacto: 1,73 (Q1)
Posicion de publicacion: 13
Fuente de citas: WOS

Fuente de citas: Google Académico

64ed06126054e65729196b21€9985548

Tipo de soporte: Revista

Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

Autor de correspondencia: Si

Categoria: Science Edition - MULTIDISCIPLINARY
SCIENCES

Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 55

Categoria: Science Edition - MULTIDISCIPLINARY
SCIENCES

Num. revistas en cat.: 56

Citas: 2

Citas: 6

Resultados relevantes: Impacto: JCR Q1 y SJR Q2. Contribuciones del titular del CV: este trabajo es

parte de la investigacién que constituyé mi Tesis Doctoral, realizada en el marco del proyecto MID-CBR
(TIN2006-15140-C03-02) y en el seno del Grupo de Investigacion en Sistemas Inteligentes. Como autor principal
del articulo, participé activamente y contribui en todas las etapas de su desarrollo. Resultados mas destacados:
este estudio destaca el aumento en el numero de muertes relacionadas con el cancer de melanoma en los ultimos
afios debido a los nuevos habitos de exposicion solar. Se enfatiza la importancia del diagnéstico temprano como
el mejor método de prevencién. Se presenta una arquitectura de diagndéstico de melanoma llamada DERMA,
basada en la colaboracion de varios subsistemas de razonamiento basados en casos multi-etiqueta. El sistema
enfrenta varios desafios, que incluyen la caracterizacion de datos, el emparejamiento de patrones, el diagnéstico
confiable y las capacidades de autoexplicaciéon. Los experimentos utilizando subsistemas especializados en
imagenes de confocal y dermatoscopia han proporcionado resultados prometedores para ayudar a los expertos a
evaluar el diagnéstico de melanoma. La herramienta no solo mejora el diagnostico sino también la explicabilidad

del mismo.
Publicacion relevante: Si

Ruben Nicolas-Sans; Daniel Gonzalez Ibafiez. Customer Basket Heterogeneity: How to Measure it and Some
Possible Business Applications.Economic Research - Ekonomska Istrazivanja. 34 - 1, pp. 2572 - 2592. Taylor
& Francis Ltd, 22/10/2020. Disponible en Internet en: <https://doi.org/10.1080/1331677X.2020.1835518>. ISSN

1848-9664

DOI: 10.1080/1331677X.2020.1835518
Tipo de produccidn: Articulo cientifico
Posicion de firma: 1

N° total de autores: 2

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0,57 (Q2)
Posiciéon de publicacion: 288

Fuente de impacto: WOS (JCR)
indice de impacto: 3,08 (Q2)
Posicién de publicaciéon: 119

Fuente de citas: WOS
Fuente de citas: SCOPUS
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Tipo de soporte: Revista

Autor de correspondencia: Si
Categoria: Social Sciences Edition - ECONOMICS
Num. revistas en cat.: 708

Categoria: Social Sciences Edition - ECONOMICS
Num. revistas en cat.: 381

Citas: 1

Citas: 2
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Fuente de citas: Google Académico Citas: 4

Resultados relevantes: Impacto: JCR Q2 y SJR Q2. Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma

parte de la investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacién Digital en Marketing

de ESIC, del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucion se centrd en la aplicacién de métodos
cuantitativos al problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: resumen, busqueda
bibliografica, introduccion, metodologia, investigacion, resultados, discusion, conclusiones, redaccion final y
revision. Resultados mas destacados: el trabajo ofrece a las empresas una herramienta para medir la diversidad
de las cestas de compra de los clientes como indicador de su comportamiento. Se sugiere que los clientes con
una amplia gama de productos pueden estar mas comprometidos con el negocio y tener una menor probabilidad
de cambiar. Se plantea la hipo6tesis de que los clientes con baja diversidad pueden ser menos leales y mas
propensos a abandonar el negocio. Se realizaron pruebas para verificar esta hipotesis y, al ser confirmada, se
sugirié enriquecer los modelos de retencion con esta nueva variable.

Publicacion relevante: Si

4 Cristina Fernandez Rovira; Jesus Alvarez Valdes; Gemma Mollevi Bortolo; Ruben Nicolas Sans. The
Digital Transformation of Business. Towards the Datafication of Relationship with Customers.Technological
Forecasting and Social Change. 162 - 120339, pp. 1 - 12. Elsevier inc, 01/01/2021. Disponible en Internet en:
<https://doi.org/10.1016/j.techfore.2020.120339>. ISSN 0040-1625

DOI: 10.1016/j.techfore.2020.120339

Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 4 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 4 Autor de correspondencia: No

Fuente de impacto: WOS (JCR) Categoria: Social Sciences Edition - BUSINESS

indice de impacto: 10,884 (Q1) Revista dentro del 25%: Si

Posicion de publicacion: 18 Num. revistas en cat.: 154

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Social Sciences Edition - BUSINESS

indice de impacto: 2,34 (Q1) Revista dentro del 25%: Si

Posicion de publicaciéon: 21 Num. revistas en cat.: 264

Fuente de citas: WOS Citas: 57

Fuente de citas: SCOPUS Citas: 79

Fuente de citas: Google Académico Citas: 145

Resultados relevantes: Impacto: JCR Q1 y SJR Q1. Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma parte
de la investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacion Digital en Marketing de ESIC,
del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucién se centr6 en la aplicacion de métodos cuantitativos al
problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: resumen, busqueda bibliografica,
introduccién, metodologia, investigacion, resultados, discusién, elaboracion de tablas, conclusiones, redaccion
final y revision, analisis cuantitativo y estadistico. Resultados mas destacados: esta investigacion analiza la
literatura mas reciente sobre la transformacion digital en los negocios, con énfasis en el area de marketing. Se
destaca el uso del Big Data como el desafio e innovacién mas importante de los Ultimos afos en el marco de la
revolucion digital. Se sefiala que el uso de datos masivos, antes solo accesible para las grandes empresas, se
presenta como una herramienta efectiva para construir la fidelidad del cliente al predecir su comportamiento como
consumidor. Sin embargo, este uso plantea cuestiones éticas que deben ser exploradas.

Publicacion relevante: Si

5 Javier Bustos Diaz; Teodor Mellen Vinagre; Ruben Nicolas Sans. University Teaching Planning in Times
of COVID-19: Analysis of the Catalan Context and Proposal for a Future Model from ESIC Business and
Marketing School Experience.Sustainability. 13 - 5936, pp. 1 - 14. MDPI, 25/05/2021. Disponible en Internet en:
<https://doi.org/10.3390/su13115936>. ISSN 2071-1050

DOI: 10.3390/su13115936

Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista
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Posicion de firma: 3
N° total de autores: 3

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 0.664 (Q1)
Posiciéon de publicacion: 166

Fuente de impacto: WOS (JCR)
indice de impacto: 3.889 (Q2)
Posicion de publicacion: 57
Fuente de citas: WOS

Fuente de citas: SCOPUS

Fuente de citas: Google Académico

64ed06126054e65729196b21€9985548

Categoria: Geography, Planning and Development

Num. revistas en cat.: 756

Categoria: Science Edition - ENVIRONMENTAL
SCIENCES

Num. revistas en cat.: 128

Citas: 5

Citas: 4

Citas: 11

Resultados relevantes: Impacto: JCR Q2 y SJR Q1. Contribuciones del titular del CV: resumen, busqueda
bibliografica, introduccion, metodologia, investigacion (proceso), resultados, discusion, redaccion final y revision.
Resultados mas destacados: este estudio analiza el impacto de las regulaciones gubernamentales en la
planificacién universitaria durante la pandemia. Se destaca la transformacion hacia un entorno de aprendizaje
virtual o semivirtual en ESIC Business & Marketing School, impulsando la innovacién pedagogica. Se contribuye
en una clasificacion de las mejores practicas.

Publicacion relevante: Si

6 Maria Eugenia Martinez Sanchez; Ruben Nicolas-Sans; Javier Bustos Diaz. Analysis of the social media strategy
of audio-visual OTTs in Spain: The case study of Netflix, HBO and Amazon Prime during the implementation
of Disney +.Technological Forecasting and Social Change. 173 - 121178, pp. 1 - 7. Elsevier inc, 01/12/2021.
Disponible en Internet en: <https://doi.org/10.1016/j.techfore.2021.121178>. ISSN 0040-1625

DOI: 10.1016/j.techfore.2021.121178
Tipo de produccion: Articulo cientifico
Posicion de firma: 2

Tipo de soporte: Revista

Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

Autor de correspondencia: Si

Categoria: Social Sciences Edition - BUSINESS
Revista dentro del 25%: Si

Num. revistas en cat.: 154

N° total de autores: 3

Fuente de impacto: WOS (JCR)
indice de impacto: 10,884 (Q1)
Posicion de publicacion: 18

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR)
indice de impacto: 2,34 (Q1)
Posicion de publicacion: 21

Categoria: Social Sciences Edition - BUSINESS
Revista dentro del 25%: Si
Num. revistas en cat.: 264

Fuente de citas: WOS Citas: 9
Fuente de citas: SCOPUS Citas: 16
Fuente de citas: Google Académico Citas: 33

Resultados relevantes: Impacto: JCR Q1 y SJR Q1. Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma parte
de la investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacion Digital en Marketing de ESIC,
del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucion se centré en la aplicacion de métodos cuantitativos al
problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: resumen, administracién del proyecto,
introduccién, metodologia, investigacion, resultados, discusion, conclusiones, redaccion final, andlisis cuantitativo.
Resultados mas destacados: este estudio analiza las estrategias llevadas a cabo por las diferentes plataformas
OTT en el mercado espariol en redes sociales, asi como el impacto de la llegada de Disney+ en este contexto.

Se utiliza una metodologia cuantitativa para analizar variables como la frecuencia de publicaciones, el tipo de
contenido difundido y la interaccién con los usuarios en las diferentes redes sociales. Los resultados proporcionan
una comprension del panorama actual de influencia de estas plataformas en el contexto espaniol.
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Publicacion relevante: Si

7 Ruben Nicolas Sans; Javier Bustos Diaz; Maria Eugenia Martinez Sanchez; Lara Martin Vicario. Combating
misinformation in times of COVID-19: A comparison of the social network strategies of the Spanish government
and the autonomous communities.First Monday. 24 - 10, Chicago(Estados Unidos de América): University of
lllinois at Chicago, 05/10/2022. Disponible en Internet en: <https://doi.org/10.5210/fm.v27i10.12321>. ISSN

1396-0466

DOI: 10.5210/fm.v27i10.12321

Tipo de produccion: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 1 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 4 Autor de correspondencia: Si

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Law

indice de impacto: 0,233 (Q2) Revista dentro del 25%: No

Posicién de publicacion: 357 Num. revistas en cat.: 866

Resultados relevantes: Impacto: SUR Q2. Contribuciones del titular del CV: Este trabajo forma parte de la
investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacion Digital en Marketing de ESIC,

del cual fui el investigador principal (IP). Como autor principal del articulo, participé activamente y contribui en
todas las etapas de su desarrollo con especial énfasis en la aplicacion de métodos cuantitativos al problema
de estudio. Resultados mas destacados: Este estudio compara las estrategias de comunicacion en redes
sociales de las autoridades gubernamentales espanolas durante una crisis de salud. Aunque las redes sociales
ofrecen comunicacion bidireccional, se encontré que su uso fue mayormente unidireccional. Algunas agencias
gubernamentales no tenian perfiles en ciertas plataformas, y hubo un aumento en el uso de imagenes en las
publicaciones. Estos hallazgos sugieren que, durante una crisis de salud, algunas agencias gubernamentales
emplean las redes sociales principalmente para la difusion de informacion.

Publicacion relevante: Si

8 Gemma Mollevi Bortol; Jesus Alvarez Valdés; Ruben Nicolas-Sans. Sustainable, technological, and innovative
challenges post Covid-19 in health, economy, and education sectors.Technological Forecasting and Social
Change. 190 - 122424, pp. 1 - 9. (Estados Unidos de América): Elsevier, 16/02/2023. Disponible en Internet en:
<https://doi.org/10.1016/j.techfore.2023.122424>. ISSN 0040-1625

DOI: 10.1016/j.techfore.2023.122424
Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 3 Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 3

Fuente de impacto: WOS (JCR) Categoria: Social Sciences Edition - BUSINESS
indice de impacto: 14 (Q1) Revista dentro del 25%: Si

Posicion de publicacion: 11 Num. revistas en cat.: 154

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Applied Psychology

indice de impacto: 3,12 (Q1) Revista dentro del 25%: Si

Posiciéon de publicacion: 10 Num. revistas en cat.: 258

Fuente de citas: WOS Citas: 5

Fuente de citas: SCOPUS Citas: 11

Fuente de citas: Google Académico Citas: 22

Resultados relevantes: Impacto: JCR Q1 y SJR Q1. Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma parte
todavia de la investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacién Digital en Marketing de
ESIC, del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucion se centré en la aplicacion de métodos cuantitativos
al problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: resumen, busqueda bibliografica,
introduccién, metodologia, resultados, discusion, conclusiones, redaccion final y revision, analisis cuantitativo.
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Resultados mas destacados: el articulo evalia como la pandemia de la Covid-19 ha impulsado el uso empresarial
de Big Data y nuevas tecnologias. Se destaca que estas herramientas se han utilizado para crear nuevos
productos y negocios, y se ha observado un impacto significativo en diversos sectores econémicos. Este trabajo
actualiza el realizado con anterioridad a la pandemia con el impacto de esta en el sector.

Publicacion relevante: Si

Lara Martin Vicario; Javier Bustos Diaz; Ruben Nicolas Sans. Weight Loss App Descriptors in App Stores:
A Qualitative Analysis of the Spanish Market. Human Behavior and Emerging Technologies. 2023, pp. 1 - 7.
(Estados Unidos de América): John Wiley & Sons y Hindawi, 09/11/2023. ISSN 2578-1863

DOI: 10.1155/2023/4104229
Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 3 Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 3

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Human-Computer Interaction
indice de impacto: 1,8 (Q1) Revista dentro del 25%: Si
Posicion de publicacion: 13 Num. revistas en cat.: 142

Resultados relevantes: Impacto: SUR Q1. Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma parte todavia de
la investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacidon en Transformacion Digital en Marketing de ESIC,
del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucién se centr6 en la aplicacion de métodos cuantitativos al
problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: busqueda bibliografica, introduccion,
metodologia, resultados, discusion, redaccion final y revisién, andlisis estadistico. Resultados mas destacados:
este estudio observa como se presentan las aplicaciones méviles mas populares para la pérdida de peso

en el mercado espanol en las tiendas de aplicaciones. Se empled un analisis tematico para descubrir los

temas destacados en las descripciones de las tiendas y observar qué funcionalidades se resaltan en estas
descripciones. Los resultados muestran un enfoque en la eficacia y la rapidez en la pérdida de peso, con menos
énfasis en la seguridad. Ademas, se observa la necesidad de mejorar la adaptacion linguistica y cultural de los
textos de estas descripciones de aplicaciones.

Publicacion relevante: Si

Lara Martin Vicario; Maria Eugenia Martinez Sanchez; Ruben Nicolas-Sans. Factors influencing perceived
usefulness of a branded weight-loss app. British Food Journal. 126 - 4, pp. 1725 - 1742. Emerald Group Publishing
Ltd., 15/01/2024. Disponible en Internet en: <https://doi.org/10.1108/BFJ-06-2023-0478>. ISSN 0007-070X

DOI: 10.1108/BFJ-06-2023-0478
Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 3 Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 3

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Business, Management and Accounting
(miscellaneous)

indice de impacto: 0,8 (Q1) Revista dentro del 25%: Si

Posicion de publicacion: 86 Num. revistas en cat.: 391

Fuente de impacto: WOS (JCR) Categoria: Science Edition - FOOD SCIENCE &
TECHNOLOGY

indice de impacto: 3,3 (Q2)
Posicion de publicacion: 60 Num. revistas en cat.: 142

Resultados relevantes: Impacto: JCR Q2 y SJR Q1. Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma parte
todavia de la investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacién Digital en Marketing de
ESIC, del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucion se centrd en la aplicacién de métodos cuantitativos
al problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: busqueda bibliografica, introduccion,
metodologia, resultados, discusion, redaccion final y revisién, andlisis estadistico. Resultados mas destacados:
este estudio investiga como los factores individuales de los usuarios en una aplicacion comercial de tratamiento
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para la pérdida de peso afectan su percepcion de la utilidad de sus caracteristicas y cdmo se relacionan entre si.
Los usuarios con mayor autoeficacia encontraron las caracteristicas de la aplicaciéon para la pérdida de peso mas
utiles. Sin embargo, el indice de masa corporal (IMC) no influyé en la percepcién de utilidad, excepto en el caso
del apoyo psicoemocional, que los individuos con obesidad consideraron mas util. Ademas, no se observaron
diferencias significativas en la autoeficacia basadas en el IMC. Estos hallazgos proporcionan informacion valiosa
para empresas y desarrolladores de aplicaciones al disefiar sus productos.

Publicacion relevante: Si

Lara Martin Vicario; Javier Bustos Diaz; Ruben Nicolas-Sans. Evolution of the obesity epidemic in the Spanish
press: a comparative study 2000-05 and 2015-20. Catalan Journal of Communication and Cultural Studies. pp. 1 -
20. Intellect Ltd., 25/01/2024. Disponible en Internet en: <https://doi.org/10.1386/cjcs_00097_1>. ISSN 1757-1898

DOI: 10.1386/cjcs_00097_1
Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 3 Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 3

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Cultural Studies
indice de impacto: 0,2 (Q2) Revista dentro del 25%: Si
Posicion de publicacion: 401 Num. revistas en cat.: 1.297

Resultados relevantes: Impacto: SUR Q2. Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma parte todavia de
la investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacidon en Transformacion Digital en Marketing de ESIC,
del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucién se centr6 en la aplicacion de métodos cuantitativos al
problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: busqueda bibliografica, introduccion,
metodologia, resultados, discusion, redaccion final y revisidn, andlisis estadistico. Resultados mas destacados:
el estudio examina el tratamiento de la obesidad como una epidemia en la prensa espafnola durante dos periodos
diferentes: de 2000 a 2005 y de 2015 a 2020. Se realiz6 un analisis de contenido desde una perspectiva de
enmarcado. Se observé que el marco predominante cambio entre los dos periodos: el marco de atribucion de
responsabilidad fue el mas utilizado en el primero, mientras que el marco de conflicto lo fue en el segundo.
Ademas, se observaron variaciones en el uso de los marcos segun el periédico, el aino de publicacion, el tema y
los sujetos involucrados.

Publicacion relevante: Si

Maria Eugenia Martinez Sanchez; Javier Bustos Diaz; Ruben Nicolas-Sans. The impact of personal space

occupation on the effectiveness of communication and the psychological state of the consumer at the point of

sale. Tripodos. 6 - 54, pp. 1 - 31. Blanquerna School of Communication and International Relations at Ramon

Llull University, 22/01/2024. Disponible en Internet en: <https://doi.org/10.51698/tripodos.2023.54.06>. ISSN

1138-3305

DOI: 10.51698/tripodos.2023.54.06

Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 3 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 3

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Communication
indice de impacto: 0,25 (Q3)
Posicion de publicacion: 261 Num. revistas en cat.: 493

Resultados relevantes: Impacto: SJR Q3. Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma parte todavia de
la investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacioén Digital en Marketing de ESIC,
del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucién se centr6 en la aplicacion de métodos cuantitativos al
problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: resumen, busqueda bibliografica,
introduccion, investigacion, resultados, discusion, conclusiones, redaccion final y revision, analisis estadistico.
Resultados mas destacados: el estudio examina como la comunicacion dentro de los espacios comerciales se ve
influida por factores como el disefio de los muebles, los colores, los sonidos y los olores, con especial atencion
al Area de Piso (FAR) y la ocupacién del espacio personal. Se desarrollé una metodologia para comprender
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el estado psicologico y receptivo del consumidor, asi como la influencia del nUmero de personas presentes

en el area comercial. Los resultados muestran que el FAR y la ocupacién del espacio personal impactan
significativamente en la percepcion del usuario y en la dinamica de comunicacién en estos entornos. Ademas, se
valida una férmula para el indice de Area Personal (PAR) al comparar establecimientos con diferentes tasas de
ocupacion.

13 Lara Martin Vicario; Javier Bustos Diaz; Maria Eugenia Martinez Sanchez; Ruben Nicolas Sans. Mobile
applications for weight-loss in the Spanish-speaking market: Usability and engagement. Obesity Medicine. 41, pp.
100499. Elsevier, 01/08/2023. Disponible en Internet en: <https://doi.org/10.1016/j.obmed.2023.100499>. ISSN

2451-8476

DOI: 10.1016/j.0bmed.2023.100499

Tipo de produccion: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 4 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 4 Autor de correspondencia: Si

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Endocrinology, Diabetes and Metabolism

indice de impacto: 0,46 (Q3)

Posiciéon de publicacion: 158 Num. revistas en cat.: 243

Resultados relevantes: Impacto: SUR Q3. Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma parte todavia de
la investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacidon en Transformacion Digital en Marketing de ESIC,
del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucién se centr6 en la aplicacion de métodos cuantitativos al
problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: busqueda bibliografica, introduccion,
metodologia, resultados, discusion, redaccion final y revisién, andlisis estadistico. Resultados mas destacados:
este estudio analiza cdmo se presentan las aplicaciones mdéviles mas populares para la pérdida de peso en el
mercado espanol en las tiendas de aplicaciones. Se identificaron temas destacados y funcionalidades resaltadas
en las descripciones de las tiendas. Los resultados muestran un enfoque en la eficacia y la rapidez en la pérdida
de peso, con menos énfasis en la seguridad. Se destaca la necesidad de mejorar la adaptacion lingiistica y
cultural de los textos de estas descripciones de aplicaciones.

14 Javier Bustos Diaz; Francisco Javier Ruiz del Olmo; Ruben Nicolas Sans. COVID19: Analysis of the activity of
the main Spanish political leaders on Facebook and Twitter. Do they overload the political debate?. Estudos em
Comunicagao. 36, pp. 101 - 114. Universidade da Beira Interior, 01/05/2023. ISSN 16464974

DOI: 10.25768/1646-4974n36a06
Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 3 Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 3

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Communication
indice de impacto: 0,2 (Q3)

Posicion de publicacion: 315 Num. revistas en cat.: 493
Fuente de citas: Google Académico Citas: 1

Resultados relevantes: Impacto: SJR Q3. Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma parte de la
investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacion Digital en Marketing de ESIC,

del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucion se centré en la aplicacidon de métodos cuantitativos

al problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: resumen, administracion del
proyecto, busqueda bibliografica, resultados, discusion, conclusiones, redaccion final y revision. Resultados mas
destacados: este estudio analiza la estrategia comunicativa de los lideres politicos espainoles durante la pandemia
de COVID-19, utilizando una metodologia cuantitativa basada en FanPage Karma. Los resultados indican una
sobrecarga comunicativa durante la pandemia, con una publicacién excesiva de informacién en redes sociales, lo
que sugiere un proceso de infoxicacion.
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15 Javier Bustos Diaz; Maria Eugenia Martinez Sanchez; Lara Martin Vicario; Ruben Nicolas-Sans. From

16

4=

Twitter to Instagram: evolution in the use of social networks in political communication. The case
of the elections of the autonomous community of Madrid 2021.0Observatorio (OBS*). 17 - 1, pp. 38
- 57. (Portugal): OberCom - Observatorio da Comunicacao, 20/03/2023. Disponible en Internet en:
<https://obs.obercom.pt/index.php/obs/article/view/2247>. ISSN 1646-5954

DOI: 10.15847/0bsOBS17120232247
Tipo de produccidn: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 4 Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 4

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Communication
indice de impacto: 0,22 (Q3)

Posicion de publicacion: 289 Num. revistas en cat.: 493
Fuente de citas: Google Académico Citas: 5

Resultados relevantes: Impacto: SUR Q3. Contribuciones del titular del CV: resumen, administracion del
proyecto, busqueda bibliografica, introduccidon, metodologia, investigacion (proceso), resultados, discusion,
elaboracién de graficos, figuras y tablas, conclusiones, redaccién final y revisién, analisis cuantitativo y estadistico.
Resultados mas destacados: este estudio analiza el impacto de los principales lideres politicos que se postularon
para la presidencia del gobierno regional de Madrid en las redes sociales Facebook, Instagram y Twitter. Se utiliza
una metodologia cuantitativa basada en la recopilacién masiva de datos para abordar el impacto de cada cuenta
de candidato en las plataformas de redes sociales estudiadas. Se destaca que, aunque Twitter es la plataforma
preferida por los politicos, Instagram es la favorita por los usuarios.

Maria Eugenia Martinez Sanchez; Ruben Nicolas Sans; Jordi Villoro Armengol; Javier Bustos Diaz. Color at the
point of sale: psychological and communicative implications.Journal of Consumer Behaviour. 2023, pp. 1 - 15.
(Estados Unidos de América): Wiley-Blackwell, 02/02/2023. ISSN 14720817

DOI: 10.1002/cb.2140

Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 2 Grado de contribucidn: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 4 Autor de correspondencia: Si

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Applied Psychology

indice de impacto: 1,24 (Q1) Revista dentro del 25%: Si

Posicion de publicacion: 59 Num. revistas en cat.: 258

Fuente de impacto: WOS (JCR) Categoria: Social Sciences Edition - BUSINESS

indice de impacto: 3,199 (Q3)

Posicion de publicacion: 113 Num. revistas en cat.: 154

Fuente de citas: WOS Citas: 2

Fuente de citas: Google Académico Citas: 3

Resultados relevantes: Impacto: JCR Q3 y SJR Q1. Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma parte
todavia de la investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacién Digital en Marketing de
ESIC, del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucion se centrd en la aplicacién de métodos cuantitativos
al problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: administracion del proyecto,
metodologia, investigacion, resultados, discusion, elaboracién de graficos, figuras y tablas, conclusiones,
redaccion final y revisién, analisis estadistico. Resultados mas destacados: este estudio examina la presentacion
de las aplicaciones moviles mas populares para la pérdida de peso en el mercado espanol en las tiendas de
aplicaciones. Se identificaron temas destacados en las descripciones de las tiendas y las funcionalidades
resaltadas. Los resultados indican un enfoque en la eficacia y la rapidez en la pérdida de peso, con menos énfasis
en la seguridad. Asimismo, se destaca la necesidad de mejorar la adaptacion lingtistica y cultural de los textos de
estas descripciones de aplicaciones.
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17 Chal Jimenez Vinuesa; Ruben Nicolas Sans. Periodismo Deontologico vs Periodismo Digital. ¢Las dos
caras de la misma moneda?. VISUAL REVIEW. International Visual Culture Review / Revista Internacional
de Cultura Visual. 10 - Monogréfico, pp. 1 - 10. Eagora Science, 02/01/2023. Disponible en Internet en:
<https://doi.org/10.37467/revvisual.v10.4623>. ISSN 2695-9631
DOI: 10.37467/revvisual.v10.4623
Tipo de produccidn: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista
Posicion de firma: 2 Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admisién externo
N° total de autores: 2

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Visual Arts and Performing Arts
indice de impacto: 0,13 (Q2)

Posicion de publicacion: 280 Num. revistas en cat.: 667

Fuente de citas: SCOPUS Citas: 2

Fuente de citas: Google Académico Citas: 8

Resultados relevantes: Impacto: SUR Q2. Contribuciones del titular del CV: busqueda bibliografica, metodologia,
resultados, discusion, redaccion final y revision, analisis estadistico. Resultados mas destacados: el estudio
explora el concepto de periodismo digital mediante una revision bibliografica, destacando su importancia ética
para proporcionar informacion de calidad en una democracia libre. Se abordan diversos aspectos de la profesion
periodistica y su funcion en informar, investigar, analizar y crear lazos sociales, asi como su papel en descubrir 0
denunciar informacion relevante para la ciudadania.

18 Maria Eugenia Martinez Sanchez; Javier Bustos Diaz; Ruben Nicolas Sans. Music streaming platforms and their
influence on social networks: a comparative study of Spotify and Amazon Music in Spain.DOXA comunicacion.
Revista interdisciplinar de estudios de comunicacion y ciencias sociales. 37, pp. 227 - 242. (Espafa): Universidad
CEU San Pablo, 01/01/2023. Disponible en Internet en: <https://doi.org/10.31921/doxacom.n36a1701>. ISSN

1696-019X

DOI: 10.31921/doxacom.n36a1701

Tipo de produccién: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 3 Grado de contribucidn: Autor/a o coautor/a de articulo

en revista con comité evaluador de admision externo
N° total de autores: 3

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Communication
indice de impacto: 0,23 (Q3)
Posicion de publicacion: 275 Num. revistas en cat.: 493

Resultados relevantes: Impacto: SJR Q3. Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma parte de la
investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacion Digital en Marketing de ESIC,

del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucion se centrd en la aplicacion de métodos cuantitativos

al problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: resumen, administracion del
proyecto, busqueda bibliografica, introduccion, resultados, discusién, conclusiones, redaccion final y revision.
Resultados mas destacados: este estudio analiza la influencia de Spotify y Amazon Music en las principales redes
sociales en Espafa, como Facebook e Instagram. Utilizando datos masivos recopilados mediante la herramienta
FanPage Karma, se encontrd una correlacién entre el éxito en las redes sociales y la cuota de mercado de estas
plataformas de musica en streaming.

19 Maria Eugenia Martinez Sanchez; Lara Martin Vicario; Ruben Nicolas Sans. Censorship and Social
Networks. Zahara Case.VISUAL REVIEW. International Visual Culture Review / Revista Internacional
de Cultura Visual. 9 - Monografico, pp. 1 - 10. Eagora Science, 27/10/2022. Disponible en Internet en:
<https://doi.org/10.37467/revvisual.v9.3554>. ISSN 2695-9631

DOI: 10.37467/revvisual.v9.3554
Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 3 Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo
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N° total de autores: 3

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Visual Arts and Performing Arts
indice de impacto: 0,117 (Q2)
Posicion de publicacion: 307 Num. revistas en cat.: 619

Resultados relevantes: Impacto: SJR Q2. Contribuciones del titular del CV: Este trabajo forma parte de la
investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacién Digital en Marketing de ESIC,

del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucién se centr6 en la aplicacion de métodos cuantitativos

al problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: resumen, resultados, discusion,
conclusiones, redaccion final y revision. Resultados mas destacados: Este estudio de caso analiza el efecto
Streisand en el contexto del intento de censura de un cartel de concierto de la cantante Zahara. Se encontré que
la controversia tuvo un impacto significativo en las redes sociales, como se evidencia por el aumento en el nimero
de seguidores o likes en las publicaciones cercanas al anuncio de la censura.

Fadi Hawach; Chao Zhang; Shushanta Acharjee; Ruben Nicolas Sans. Internet capabilities and
innovation in the Balkan countries: The role of foreign technology licensing.The Electronic Journal of
Information Systems in Developing Countries. 89 - 2, pp. 1 - 17. 13/09/2022. Disponible en Internet en:
<https://doi.org/10.1002/isd2.12242>. ISSN 1681-4835

DOI: 10.1002/isd2.12242
Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 4 Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 4

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: E-learning
indice de impacto: 0,455 (Q3)

Posicion de publicacion: 32 Num. revistas en cat.: 69
Fuente de citas: WOS Citas: 1

Fuente de citas: SCOPUS Citas: 2

Fuente de citas: Google Académico Citas: 3

Resultados relevantes: Impacto: SUR Q3. Contribuciones del titular del CV: Este trabajo forma parte de la
investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacion Digital en Marketing de ESIC,

del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucién se centr6 en la aplicacion de métodos cuantitativos al
problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: introduccion, investigacion, resultados,
discusion, conclusiones, redaccion final y revision, analisis estadistico. Resultados mas destacados: Este estudio
encontrd que las capacidades de Internet tienen un efecto positivo en la innovacion de productos y procesos en
los paises de los Balcanes. Sin embargo, la licencia de tecnologia extranjera no potencié estos efectos debido a
los beneficios superpuestos y los posibles costos y riesgos. Estos hallazgos ofrecen implicaciones practicas para
los paises de los Balcanes en desarrollo.

Ruben Nicolas Sans; Javier Bustos Diaz; Jesus Alvarez Valdes. Teaching in times of pandemic, converging
towards a hybrid scenario.Journal of Management and Business Education. 5 - 2, pp. 118 - 136. 04/09/2022.
Disponible en Internet en: <https://doi.org/10.35564/jmbe.2022.0008>. ISSN 2605-1044

DOI: 10.35564/jmbe.2022.0008
Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista
Autor de correspondencia: Si

Fuente de impacto: Dialnet Métricas Categoria: Economia
indice de impacto: 0,23 (C2)

Posicion de publicacion: 56 Num. revistas en cat.: 161
Fuente de citas: Google Académico Citas: 3

Resultados relevantes: Impacto: Dialnet Métricas C2. Contribuciones del titular del CV: resumen, administracién
del proyecto, introduccion, metodologia, investigacion, resultados, discusion, redaccion final y estilo, analisis
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cuantitativo. Resultados mas destacados: La investigacion reveld que los profesores se han adaptado a los
cambios causados por la pandemia, empleando diversas metodologias de ensefianza, desde clases sincrénicas
hasta modelos hibridos. Sin embargo, el salto tecnoldgico no ha sido un problema significativo en la transicion
hacia modelos de ensefianza online.

22 Albert-Pol Miro Perez; Maria Eugenia Martinez Sanchez; Ruben Nicolas Sans. The Spanish
Tourism Sector: Digital Transformation and Total Factor Productivity.Cuadernos de Economia. 45
- 127, pp. 140 - 155. Asociacion Cuadernos de Economia, 31/05/2022. Disponible en Internet en:
<https://cude.es/submit-a-manuscript/index.php/CUDE/article/view/238>. ISSN 0210-0266

DOI: 10.32826/cude.v1i127.612

Tipo de produccion: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 3 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 3 Autor de correspondencia: Si

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Economics, Econometrics and Finance

(miscellaneous)
indice de impacto: 0,235 (Q3)

Posiciéon de publicacion: 244 Num. revistas en cat.: 449
Fuente de citas: WOS Citas: 3
Fuente de citas: SCOPUS Citas: 4
Fuente de citas: Google Académico Citas: 5

Resultados relevantes: Impacto: SJR Q3. Contribuciones del titular del CV: mi contribucién se centr6 en la
aplicacion de métodos cuantitativos al problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo:
metodologia, resultados, discusion, conclusiones, redaccion final y revision, analisis cuantitativo y estadistico.
Resultados mas destacados: este estudio revela que las empresas no fronterizas en el sector turistico espafol
tienen una tasa de crecimiento de TFP mas alta que las fronterizas. Ademas, se encontré una relacién positiva
entre el crecimiento de TFP y la inversion en I+D, el uso de TIC y el personal de [+D. Estos hallazgos sugieren
que las politicas que fomentan la inversién en tecnologia y el desarrollo de personal de I+D son fundamentales
para el crecimiento econdmico en el sector turistico espanol.

23 Javier Bustos Diaz; Ruben Nicolas Sans. Amazon, AliExpress and eBay. The Impact and influence of the main
e-commerce platforms on social networks. The Spanish case.ESIC Digital Economy and Innovation Journal. 1 - 2,
ESIC, 23/03/2022. Disponible en Internet en: <https://doi.org/10.55234/edeij-1-2-049>. ISSN 2792-8721
DOI: 10.55234/edeij-1-2-049
Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista
Posicién de firma: 2 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de articulo

en revista con comité evaluador de admision externo
N° total de autores: 2

Resultados relevantes: Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma parte de la investigacion llevada a
cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacién Digital en Marketing de ESIC, del cual fui el investigador
principal (IP). Mi contribucién se centr6 en la aplicacion de métodos cuantitativos al problema de estudio, asi
como en varios aspectos adicionales, incluyendo: resumen, busqueda bibliografica, metodologia, investigacion
(proceso), resultados, discusion, elaboracién de tablas, conclusiones, redaccion final y revision, analisis
cuantitativo. Resultados mas destacados: este estudio analiza la presencia de Amazon, eBay y Aliexpress en las
redes sociales, especificamente en Facebook e Instagram en Espaia. Utilizando una metodologia cuantitativa
basada en la recopilacién masiva de datos mediante la herramienta FanPage Karma, se revela que Aliexpress
es la plataforma B2C mas influyente en Espafa. Ademas, se observa que las publicaciones en Facebook e
Instagram que incluyen elementos visuales, como imagenes o videos, son la tendencia comun en la comunicacion
en estas plataformas, obviando el uso de texto.

iy
=1 ¥ GOBIERNO MINISTERIO _ F E ‘ Y I
al -‘: DE ESPANA DE CIEMCIA, INNOVACIOMN
=

) Y UNIVERSIDADES INNOVACITON

61



M C
% V[N CURRICULLM VITAE NORMALIZADO 64ed06126054e65729196b21€9985548

24

25

26

4=

&
0
iy

Javier Bustos Diaz; Ruben Nicolas Sans. COVID-19 and Fake News.Encyclopedia. 1, pp. 1175 - 1181. MDPI,
05/11/2021. Disponible en Internet en: <https://doi.org/10.3390/encyclopedia1040088>. ISSN 2673-8392

DOI: 10.3390/encyclopedia1040088

Tipo de produccidn: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 2 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 2 Autor de correspondencia: Si

Fuente de citas: Google Académico Citas: 3

Resultados relevantes: Contribuciones del titular del CV: busqueda bibliografica, discusion, conclusiones,
redaccion final y revision. Resultados mas destacados: la Covid-19 puede definirse como una pandemia global
causada por un coronavirus que surgié por primera vez en 2019. Las noticias falsas se refieren a informes falsos
que se pueden encontrar en los medios digitales. La combinaciéon de estos dos conceptos crea una situacion
especialmente dificil de manejar, que puede generar una amplia inquietud entre la poblacion, a la que llegan
constantemente noticias sin filtros de calidad. Ayudar a discernir entre realidad y Fake new es el objetivo del
articulo.

Adrian Caballero Escusol; Ruben Nicolas-Sans; Javier Bustos Diaz. The impact of podcast platforms
on social networks: A case study on the official accounts of iVoox and Anchor on Instagram, Facebook
and Twitter.aDResearch. 25 - 25, pp. 92 - 105. ESIC, 20/03/2021. Disponible en Internet en:
<https://doi.org/10.7263/adresic-025-05>.

DOI: 10.7263/adresic-025-05
Tipo de produccién: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicion de firma: 2 Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 3

Fuente de impacto: Dialnet Métricas Categoria: Comunicacion
indice de impacto: 0,29 (C3)

Posicion de publicacion: 37 Num. revistas en cat.: 67
Fuente de citas: Google Académico Citas: 15

Resultados relevantes: Impacto: Dialnet Métricas C3. Contribuciones del titular del CV: este trabajo forma parte
de la investigacion llevada a cabo en el Grupo de Investigacion en Transformacion Digital en Marketing de ESIC,
del cual fui el investigador principal (IP). Mi contribucién se centré en la aplicacion de métodos cuantitativos al
problema de estudio, asi como en varios aspectos adicionales, incluyendo: resumen, administracion del proyecto,
introduccion, metodologia, resultados, discusion, conclusiones, y revision, analisis cuantitativo. Resultados mas
destacados: el estudio analiza la presencia y efecto de anchor e ivoox en las redes sociales Facebook, Instagram
y Twitter, empleando una metodologia cuantitativa con fanpage karma. Se destaca la relevancia de las redes
sociales en la difusién de los podcasts, con Twitter como la plataforma mas utilizada, a pesar del crecimiento

de Instagram. Se sugiere realizar un estudio comparativo en Espafia y otros paises como futura implicacion.

La originalidad radica en la importancia del podcast en la audiencia espafiola y la necesidad de su promocion a
través de las redes sociales para una mayor penetracion, lo que hace este analisis relevante para la comunidad
cientifica.

Gemma Mollevi Bortolo; Ruben Nicolas Sans; Jesus Alvarez Valdes; Jordi Villoro Armengol. PDO Certification: A
Brand Identity for Wine Tourism.Geographicalia. 72, pp. 87 - 109. Unizar, 21/12/2020. Disponible en Internet en:
<https://doi.org/10.26754/0js_geoph/geoph.2020724595>. ISSN 2386-3021

DOI: 10.26754/0js_geoph/geoph.2020724595

Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Revista

Posicidén de firma: 2 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 4 Autor de correspondencia: Si

Fuente de impacto: Dialnet Métricas Categoria: Geografia

indice de impacto: 0,324 (C2)

GOBIERMNO MINISTERIC ) F E ‘ Y I
-‘: DE ESPANA DE CIEMCIA, INMNOVACION

T UNIVERSIDADES

& INNOVACITON

62



M C
% V[N CURRICULLM VITAE NORMALIZADO 64ed06126054e65729196b21€9985548

27

28

4=

A
iy
=

<

Posicion de publicacion: 14 Num. revistas en cat.: 41

Fuente de impacto: Latindex
Fuente de citas: Google Académico Citas: 7

Resultados relevantes: Impacto: Dialnet Métricas C2. Contribuciones del titular del CV: administracion del
proyecto, busqueda bibliografica, introduccion, proceso de investigacion, resultados, discusion, conclusiones,
redaccion final y revision, analisis cuantitativo. Resultados mas destacados: el objetivo de este estudio es
analizar como la certificacion de DOP (Denominacion de Origen Protegida) se esta utilizando para desarrollar el
enoturismo en areas rurales de la Comunidad Auténoma de Catalufia (Espafa). También se considerara cémo las
tecnologias de marketing pueden aplicarse para aumentar el valor del paisaje vinicola, la sociedad y la economia
en areas rurales e interiores. Se llevo a cabo una busqueda de informacion bibliografica y trabajo de campo en
cuatro regiones especificas. Los resultados obtenidos incluyen: la confirmacion del aumento en la creacion de
rutas enoldgicas en regiones con DOP; la diversificacion de lugares y monumentos vinculados al sector del vino
que generan nuevos productos turisticos; el aumento del poder adquisitivo de los habitantes del area rural para
obtener ingresos de otros sectores econémicos; y, el valor de la DOP.

Ruben Nicolas Sans; Albert Fornells Herrera; Elisabet Golobardes Ribe; Guiomar Corral; Susana

Puig; Josep Malvehy. Melanoma diagnosis based on collaborative multi-label reasoning.Frontiers in
Artificial Intelligence and Applications. 256, pp. 283 - 292. I0S PRESS, 2013. Disponible en Internet en:
<https://www.doi.org/10.3233/978-1-61499-320-9-283>. ISSN 0922-6389

DOI: 10.3233/978-1-61499-320-9-283

Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Libro

Posicién de firma: 1 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 6 Autor de correspondencia: Si

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Artificial Intelligence

indice de impacto: 0,275 (Q3)

Posicion de publicacion: 106 Num. revistas en cat.: 152

Resultados relevantes: Impacto: SUR Q3. Contribuciones del titular del CV: este trabajo es parte

de la investigacion que constituyé mi tesis doctoral, realizada en el marco del proyecto MID-CBR
(TIN2006-15140-C03-02) y en el seno del Grupo de Investigacion en Sistemas Inteligentes. Como autor principal
del articulo, participé activamente y contribui en todas las etapas de su desarrollo. Resultados mas destacados:
este estudio destaca el aumento en el numero de muertes relacionadas con el cancer de melanoma en los
ultimos afios debido a los nuevos habitos de exposicidn solar. Se enfatiza la importancia del diagnéstico temprano
como el mejor método de prevencién. Se presenta una arquitectura de diagnostico de melanoma llamada
DERMA, basada en la colaboracion de varios subsistemas de razonamiento basados en casos multi-etiqueta.

El sistema enfrenta varios desafios, que incluyen la caracterizacion de datos, el emparejamiento de patrones,

el diagnéstico confiable y las capacidades de autoexplicacion. Los experimentos utilizando dos subsistemas
especializados en datos, el microscopio de imagenes confocal y la dermatoscopia que han proporcionado
resultados prometedores para ayudar a los expertos a evaluar los patrones de melanoma. La propuesta mejora
los sistemas de clasificacion.

David Vernet; Ruben Nicolas Sans; Elisabet Golobardes; Albert Fornells; Alvaro Garcia. WIP - Intelligent Tutoring
System Framework for the Acquisition of Knowledge and Competences.40th ASEE/IEE Frontiers in Education
Conference. (Estados Unidos de América): 2010. ISSN 01905848, ISBN 9781424462629

DOI: 10.1109/FIE.2010.5673610
Tipo de produccidn: Articulo cientifico Tipo de soporte: Libro

Posicion de firma: 2 Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 5

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Education
indice de impacto: 0,218
Posicion de publicacion: 723 Num. revistas en cat.: 1.262
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Fuente de citas: WOS Citas: 1
Fuente de citas: Google Académico Citas: 2

Resultados relevantes: Impacto: indexado en SJR. Contribuciones del titular del CV: resumen, busqueda
bibliografica, metodologia, discusion, elaboracién de figuras, conclusiones, redaccion final y revision. Resultados
mas destacados: este trabajo presenta un marco general para desarrollar un Sistema de Tutoria Inteligente (ITS)
basado en competencias, dirigido a abordar la falta de sistemas que fomenten la adquisicion de competencias
en los programas universitarios. El sistema monitorea tanto la adquisicién de conocimientos teéricos como la
evaluacién de competencias relacionadas con la materia, tomando medidas correctivas cuando sea necesario
para corregir una evolucion negativa del estudiante. El marco se divide en cuatro fases principales basadas en
técnicas de inteligencia artificial: construccion, localizacion, prediccién y refuerzo. La caracteristica principal del
marco propuesto es su capacidad para promover el desarrollo académico del estudiante en el contexto educativo
futuro, brindando orientacion y supervision para garantizar la adquisicion exitosa tanto de conocimientos tedricos
como de competencias relacionadas con la materia.

29 Ruben Nicolas Sans; Elisabet Golobardes; Albert Fornells; Susana Puig; Cristina Carrera; Josep
Malvehy. Identification of relevant knowledge for characterizing the melanoma domain.Advances in Soft
Computing. 49, pp. 55 - 59. (Alemania): SPRINGER-VERLAG BERLIN, 2008. Disponible en Internet en:
<https://doi.org/10.1007/978-3-540-85861-4_7>. ISSN 1615-3871

DOI: 10.1007/978-3-540-85861-4_7

Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Libro

Posicion de firma: 1 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 6 Autor de correspondencia: Si

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Science Edition - COMPUTER SCIENCE,

ARTIFICIAL INTELLIGENCE
indice de impacto: 0,159 (Q3)

Posicion de publicacion: 102 Num. revistas en cat.: 143
Fuente de citas: WOS Citas: 2
Fuente de citas: Google Académico Citas: 11

Resultados relevantes: Impacto: SJR Q3. Contribuciones del titular del CV: este trabajo es parte

de la investigacion que constituyé mi Tesis Doctoral, realizada en el marco del proyecto MID-CBR
(TIN2006-15140-C03-02) y en el seno del Grupo de Investigacidn en Sistemas Inteligentes. Como autor principal
del articulo, participé activamente y contribui en todas las etapas de su desarrollo. Resultados mas destacados:
este articulo resalta la importancia del estudio del melanoma en el contexto social actual, dado su aumento en
frecuencia en los Ultimos afos y una mortalidad del veinte por ciento (en esa fecha) si no se trata tempranamente.
Se enfatiza la necesidad de una caracterizacion detallada del problema utilizando técnicas de Machine Learning
para identificar patrones de melanoma y mejorar el diagnéstico temprano. La investigacion presenta una
organizacion de datos basada en el conocimiento relevante en el problema del melanoma y su relacién para
aplicar técnicas de Mineria de Datos, con el objetivo de ayudar al diagnéstico médico y mejorar la investigacion en
este campo.

30 David Vernet; Ruben Nicolas Sans; Elisabet Golobardes; Albert Fornells; Carles Garriga; Susana Puig;
Josep Malvehy. Pattern discovery in melanoma domain using partitional clustering.Frontiers in Artificial
Intelligence and Applications. 184, pp. 323 - 330. (Holanda): I0S PRESS, 2008. Disponible en Internet en:
<https://www.doi.org/10.3233/978-1-58603-925-7-323>. ISSN 0922-6389

DOI: 10.3233/978-1-58603-925-7-323
Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Libro

Posicion de firma: 2 Grado de contribucion: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 7

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Atrtificial Intelligence
indice de impacto: 0,266 (Q3)
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Posicién de publicacién: 81 Num. revistas en cat.: 127
Fuente de citas: WOS Citas: 2
Fuente de citas: Google Académico Citas: 9

Resultados relevantes: Impacto: SUR Q3. Contribuciones del titular del CV: articulo realizado en el seno del
Grupo de Investigacion en Sistemas Inteligentes y en el marco del proyecto MID-CBR (TIN2006-15140-C03-02).
Se particip6 principalmente en: busqueda bibliografica, metodologia, investigacidn (proceso), resultados,
discusion, conclusiones, revision, andlisis cuantitativo. Resultados mas destacados: este articulo destaca la
importancia del melanoma como uno de los canceres mas relevantes dada su repercusion social. Se enfoca en
la necesidad de mejorar el diagnéstico temprano, dado que la mortalidad en casos no detectados precozmente
alcanza aproximadamente el veinte por ciento. La investigacién propone un sistema de descubrimiento de
patrones basado en el método de agrupamiento K-Means, validado mediante un Sistema Clasificador Basado
en Casos, con el objetivo de mejorar la caracterizacion del melanoma y, por ende, el tratamiento futuro de los
pacientes.

Ruben Nicolas Sans; Elisabet Golobardes; Albert Fornells; Sonia Segura; Susana Puig; Cristina Carrera;
Josep Palou. Using ensemble-based reasoning to help experts in melanoma diagnosis.Frontiers in Artificial
Intelligence and Applications. 184, pp. 178 - 185. (Holanda): I0OS PRESS, 2008. Disponible en Internet en:
<https://www.doi.org/10.3233/978-1-58603-925-7-178>. ISSN 0922-6389

DOI: 10.3233/978-1-58603-925-7-178

Tipo de produccioén: Articulo cientifico Tipo de soporte: Libro

Posicion de firma: 1 Grado de contribucidn: Autor/a o coautor/a de articulo
en revista con comité evaluador de admision externo

N° total de autores: 8 Autor de correspondencia: Si

Fuente de impacto: SCOPUS (SJR) Categoria: Science Edition - COMPUTER SCIENCE,

ARTIFICIAL INTELLIGENCE
indice de impacto: 0,266 (Q3)

Posicion de publicacion: 81 Num. revistas en cat.: 127
Fuente de citas: WOS Citas: 2

Fuente de citas: SCOPUS Citas: 3

Fuente de citas: Google Académico Citas: 10

Resultados relevantes: Impacto: SJR Q3. Contribuciones del titular del CV: este trabajo es parte

de la investigacion que constituyé mi Tesis Doctoral, realizada en el marco del proyecto MID-CBR
(TIN2006-15140-C03-02) y en el seno del Grupo de Investigacion en Sistemas Inteligentes. Como autor principal
del articulo, participé activamente y contribui en todas las etapas de su desarrollo. Resultados mas destacados:
este estudio revela que el aumento significativo de cancer de melanoma en los Ultimos afos, debido a nuevos
habitos de exposicion solar, puede ser mitigado mediante un diagndstico temprano. Se presenta MEDIBE, una
plataforma que utiliza Reflectancia Microscépica Confocal y Dermatoscopia, dos técnicas de imagen no invasivas,
para mejorar la fiabilidad del diagnostico de melanoma. La aportacion principal es la mejora de la clasificacion de
las imagenes de nevus para la deteccion de su malignidad.

Javier Bustos Diaz; Lara Martin-Vicario; Ruben Nicolas Sans. Hacia la huelga feminista. Analisis de la carteleria
de la huelga feminista del 8 de marzo de 2019. Representaciones de género, igualdad y diversidad en los medios
de comunicacion. Editorial UOC, 03/2024. ISBN 978-84-1166-045-7

Coleccion: Manuales de Comunicacion

Tipo de producciéon: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro
Posicion de firma: 3 Grado de contribucioén: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 3

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPIl. Resultados mas destacados: el estudio analiza los carteles

del 8M. Aunque siguen un esquema similar, presentan diferencias visuales que reflejan la diversidad de las
comisiones y la inclusién en el movimiento feminista. Aunque no haya una linea grafica unificada, la variedad de
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estilos y disefios contribuye a fortalecer la jornada feminista del 8M. En la dimension textual, se evidencia una
unidad en los objetivos y motivaciones detras de la huelga, destacando el mensaje de solidaridad y lucha por la
igualdad de género.

Javier Bustos Diaz; Lara Martin Vicario; Ruben Nicolas Sans; Maria Eugenia Martinez Sanchez. La polarizacion
politica: analisis del discurso politico de Pablo Iglesias en su fase inicial.La comunicacion en un contexto convulso.
100, pp. 286 - 302. Madrid, Comunidad de Madrid(Espafia): Dykinson S.L., 01/07/2023. ISBN 978-84-1122-823-7

Coleccién: Conocimiento Contemporaneo

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro
Posicidn de firma: 3 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 4

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPIl. Resultados mas destacados: el analisis del discurso politico de
Pablo Iglesias en su fase inicial revela importantes aspectos sobre la polarizacion politica en ese periodo. El
estudio muestra su papel clave en la polarizacion politica en ese periodo. Su discurso confrontativo, su lucha
contra el establishment, su énfasis en la participacion ciudadana, su uso estratégico de las redes sociales y la
creacion de un discurso identitario fueron elementos centrales en su estrategia para movilizar a la ciudadania y
desafiar el status quo politico.

Ruben Nicolas Sans; Lara Martin Vicario; Javier Bustos Diaz. Campanas 2.0: la influencia de Twitter en las
elecciones autonémicas de Madrid 2021.International Handbook of Innovation and Assessment of the Quality

of Higher Education and Research. 1 - 1, Thomson Reuters, 01/06/2022. Disponible en Internet en: <https://
proview.thomsonreuters.com/launchapp/title/aranz/monografias/255257606/v1/document/x119_Capitulo118.xhtml/
>. ISBN 978-84-1390-873-1

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro

Posicién de firma: 1 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 3 Autor de correspondencia: Si

Fuente de impacto: SPI Categoria: Humanities and Social Sciences

indice de impacto: 127 ICEE Revista dentro del 25%: Si

Posicion de publicacion: 6 Num. revistas en cat.: 44

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPI. Resultados mas destacados: el objetivo principal de este trabajo
es analizar el impacto de la red social Twitter en las elecciones a la Comunidad Auténoma de Madrid. Como
objetivo secundario se plantea: examinar los principales tipos de comunicacion realizadas en Twitter. Ambos
objetivos permiten concluir como las redes sociales tienen un impacto en el proceso electoral y, incluso, como
utilizarlas adecuadamente.

Ruben Nicolas Sans; Javier Bustos Diaz. El examen oral como herramienta de evaluacién en tiempos
de la Covid-19.La Covid-19 llega a las aulas. 11, pp. 369 - 379. Thomson Reuters Aranzadi, 2022. ISBN
978-84-1124-283-7

Coleccion: Nueva Academia

Tipo de producciéon: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro

Posicién de firma: 1 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 2 Autor de correspondencia: Si

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPIl. Resultados mas destacados: el examen oral ha surgido como
una herramienta de evaluacion crucial en tiempos de la Covid-19 debido a las limitaciones impuestas por la
pandemia en cuanto a la realizacion de examenes presenciales tradicionales. Se destacan algunos aspectos
importantes sobre el uso del examen oral en este contexto y se concluye que el examen oral ha emergido como
una herramienta valiosa de evaluacion en tiempos de la Covid-19, ofreciendo una forma efectiva de evaluar el
conocimiento, las habilidades comunicativas y la capacidad de adaptacién de los estudiantes en un entorno
educativo cambiante y desafiante.
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Teodor Mellén Vinagre; Joan Balta Pelegri; Javier Bustos Diaz; Ruben Nicolas Sans. Impacto de la digitalizacion
forzada en la educacién universitaria durante la pandemia y las consecuencias post Covid19.Covid-19, multiverso
de disciplinas. Una mirada desde la salud, la educacién y la comunicacion. 40, pp. 212 - 234. Dykinson, S.L.,
2022. ISBN 978-84-1122-074-3

Coleccién: Conocimiento Contemporaneo

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro
Posicion de firma: 4 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 4
Fuente de citas: Google Académico Citas: 1

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPIl. Resultados mas destacados: la digitalizacion forzada en la
educacion universitaria durante la pandemia de COVID-19 ha tenido un impacto significativo y ha generado
consecuencias que se extenderan mas alla del periodo de crisis. Este proceso tuvo un impacto significativo en la
forma en que se imparte y se experimenta la educacién. Las consecuencias post COVID-19 incluyen la necesidad
de abordar la brecha digital, promover la innovaciéon pedagdégica y prepararse mejor para futuras eventualidades.

Ona Montserrat Plantada; Ruben Nicolas Sans. La Inteligencia Atrtificial en la Comunicacioén y el Marketing:
¢ Beneficio o pérdida?. Estudios sobre contenidos, plataformas y usuarios en el ambito de la Comunicacion. pp. 71
- 86. Fragua, 2022. ISBN 978-84-7074-985-8

Coleccion: Biblioteca Ciencias de la comunicacion

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro

Posicién de firma: 2 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 2 Autor de correspondencia: Si

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPI. Resultados mas destacados: la integracion de la inteligencia
artificial (I1A) en la comunicacién y el marketing ha generado debates sobre si representa un beneficio o una
pérdida para estas areas. El estudio analiza distintas perspectivas y concluye que, si bien la IA ofrece numerosos
beneficios en términos de personalizacion, eficiencia y precision, también plantea desafios en cuanto a la
despersonalizacion, la privacidad y la creatividad. La clave esta en encontrar un equilibrio adecuado entre la
automatizacion y la intervencion humana para maximizar los beneficios y minimizar las posibles pérdidas en la
comunicacion y el marketing.

Maria Eugenia Martinez Sanchez; Ruben Nicolas Sans; Javier Bustos Diaz. La comunicacién en el punto de
venta como herramienta de estrategia corporativa.;, Comunicar es informar?. 4, pp. 271 - 280. Thomson Reuters
Aranzadi, 2022. ISBN 978-84-1124-257-8

Coleccion: Nueva Academia

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro

Posicidon de firma: 2 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 3 Autor de correspondencia: Si

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPIl. Resultados mas destacados: la comunicacion en el punto

de venta (CPV) se ha convertido en una herramienta fundamental de la estrategia corporativa para muchas
empresas. Se destacan distintos puntos clave sobre cémo la CPV puede ser utilizada como parte integral de

la estrategia corporativa. La comunicacion en el punto de venta es una herramienta estratégica poderosa que
puede influir en las decisiones de compra de los clientes, reforzar la imagen de marca, aumentar las ventas y
diferenciar a la empresa frente a la competencia. Integrarla de manera efectiva en la estrategia corporativa puede
proporcionar una ventaja competitiva significativa en el mercado.

Chal Jimenez Vinuesa; Javier Bustos Diaz; Ruben Nicolas Sans. Periodismo y deontologia: cuales son los
codigos por seguir segun UNESCO, la Unién Europea, Espafa y Catalunya.Sociedad digital, comunicacion
y conocimiento: retos para la ciudadania en un mundo global. 58, pp. 830 - 850. Dykinson, S.L., 2022. ISBN
978-84-1122-082-8

Coleccion: Conocimiento Contemporaneo

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro
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Posicion de firma: 3 Grado de contribucioén: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 3

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPIl. Resultados mas destacados: los cédigos deontolégicos en

el periodismo establecen los principios éticos y profesionales que los periodistas deben seguir en su labor

informativa. A continuacién, se mencionan los cédigos deontoldgicos relevantes segun las instituciones mas

relevantes como: UNESCO, Unién Europea, Espaiia y Catalufia. Estos cddigos deontoldgicos proporcionan

pautas y normas éticas para guiar la practica periodistica y garantizar la calidad y la integridad en la informacion

que se ofrece a la sociedad.

Maria Eugenia Martinez Sanchez; Jordi Villoro Armengol; Ruben Nicolas Sans; Javier Bustos Diaz.
Transformando el consumo y las audiencias: la television del siglo XXI.Redes sociales en tiempos de la Covid-19:
narrativas, bulos, algoritmos y marcos normativos. pp. 583 - 600. McGraw-Hill, 2022. ISBN 978-84-486-3481-0

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro
Posicion de firma: 3 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 4

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPIl. Resultados mas destacados: el estudio se propone analizar

cdmo ha evolucionado el comportamiento de los usuarios en el consumo de contenidos tradicionales a través de
las redes sociales. Se examina cémo los medios tradicionales han adaptado sus estrategias para satisfacer las
demandas del consumidor actual, que busca contenido a través de una variedad de dispositivos y plataformas
disponibles en linea. Se destaca la importancia de una presencia soélida en redes sociales para llegar a una
audiencia diversa y cémo esto ha llevado a una gestién conjunta tanto en el ambito online como offline. El enfoque
metodoldgico se basa en el analisis cuantitativo utilizando fuentes secundarias para obtener una comprension
profunda de estos cambios en los habitos de consumo de medios.

Lara Martin Vicario; Ruben Nicolas-Sans; Javier Bustos Diaz. El rol de la disciplina en el discurso de la pérdida de
peso.Las redes de la comunicacion. Estudios multidisciplinares actuales. 18, pp. 695 - 712. Dykinson S.L., 2021.
ISBN 978-84-1377-560-9

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro
Posicion de firma: 2 Grado de contribucioén: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 3

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPIl. Resultados mas destacados: el estudio contextualiza la obesidad
y el sobrepeso como epidemias previas a la llegada de la Covid-19, declaradas como tales por la OMS en el aio
2000. Se senala que, aunque no son enfermedades en si mismas, son factores clave en el aumento de riesgo de
padecer enfermedades cardiovasculares, diabetes tipo 2 e hipertension. Ademas, se sugiere que también pueden
contribuir a problemas mentales como baja autoestima, ansiedad y depresion, debido al estigma social asociado.
Estos factores resultan en un deterioro en la calidad de vida de las personas afectadas. Se identifica como la
disciplina puede ser una herramienta clave para la solucion.

Ruben Nicolas Sans; Javier Bustos Diaz; Jesus Alvarez Valdés. Evaluacion de la percepcion e implantacion
de competencias en el titulo superior en marketing Global de ESIC.Cosmovisién de la Comunicacion en
Redes Sociales en la Era Postdigital. pp. 293 - 310. McGraw-Hill Interamericana de Espafa, 2021. ISBN
978-84-486-2434-7

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro

Posicidon de firma: 1 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 3 Autor de correspondencia: Si

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPIl. Resultados mas destacados: el estudio se enfoca en analizar
la implementacion del Titulo Superior en Direccién de Marketing Global de ESIC en el Campus de Barcelona,
centrandose en su estructura competencial y la aplicacién de innovacion docente. La metodologia incluye un
analisis del titulo, sus caracteristicas docentes y profesionales, las competencias ensefiadas y sus atributos, asi
como la innovacién en métodos de ensenanza por parte de los profesores. Se complementa con encuestas a
alumnos para evaluar la consecucion y percepcion de las competencias, y el impacto de la innovacién docente.
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La muestra incluye treinta y cinco alumnos, representando el total de estudiantes del programa. Los resultados
indican un alto grado de consecucién de las competencias, asi como su reconocimiento por parte de los alumnos.

Javier Bustos Diaz; Ruben Nicolas-Sans; Jesus Alvarez Valdes. Modelo por competencias y aprendizaje
transformativo: convergiendo hacia el aprendizaje centrado en el alumno.Docencia y aprendizaje: competencias,
identidad y formacion de profesorado. pp. 361 - 374. Tirant Humanidades, 2021. ISBN 978-84-19071-64-4

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro
Posicion de firma: 2 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 3

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPIl. Resultados mas destacados: el estudio examina el impacto del
confinamiento debido a la pandemia de COVID-19 en el sistema educativo, particularmente en la ensefianza
universitaria que se vio obligada a trasladarse al formato en linea de manera abrupta. Se aborda la preparacién
de las universidades para este cambio repentino y se explora el concepto de modelo por competencias. Utilizando
el modelo de aprendizaje transformativo de la escuela de negocios de ESIC como caso de estudio, se revisan
tres enfoques pedagdgicos: modelo por competencias, aprendizaje centrado en el alumno y aprendizaje
transformativo. Se concluye que estos modelos comparten la importancia de transformar la educacion hacia

un enfoque mas centrado en el estudiante, aunque difieren en sus metodologias especificas. Los resultados
destacan que tanto el modelo por competencias como el aprendizaje transformativo tienen como objetivo central
el desarrollo del aprendizaje centrado en el alumno.

Joan Balta Pelegri; Javier Bustos Diaz; Ruben Nicolas Sans. Transformaciones Metodoldgicas en la educacion
Universitaria postcovid.Retos y desafios de la innovacion educativa en la era post covid-19. pp. 627 - 640. Madrid,
Comunidad de Madrid(Espafia): McGrawHill, 2021. ISBN 978-84-486-3223-6

Deposito legal: M-31927-2021

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro
Posicién de firma: 3 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 3

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPIl. Resultados mas destacados: el estudio examina la adaptacién
de los docentes universitarios frente a la pandemia de Covid-19 y el confinamiento impuesto por el Gobierno.

Se destaca la rapida transicién hacia métodos de ensefianza digital, evidenciando la falta de preparacion previa
en el ambito universitario para este cambio repentino. El trabajo se centra en explorar diversas metodologias
docentes, proponiendo un modelo de clase que integra el aprendizaje centrado en el estudiante y el uso del aula
virtual como herramienta clave. Se lleva a cabo un estudio de caso en ESIC Business and Marketing School para
analizar la aplicacion practica de estas modalidades docentes.

Jordi Villoro Armengol; Ruben Nicolas Sans; Javier Bustos Diaz. Transformar la profesion docente: el reto de la
ensenanza en tiempos de la COVID19.Ecosistema de una pandemia. Covid 19, la transformaciéon mundial. pp.
1385 - 1401. Madrid, Comunidad de Madrid(Espafia): Dykinson S.L., 2021. ISBN 978-84-1377-328-5

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro
Posicion de firma: 2 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 3
Fuente de citas: Google Académico Citas: 1

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPIl. Resultados mas destacados: el estudio analiza la adaptacion de la
metodologia de ensefianza en instituciones educativas durante la pandemia de COVID-19, centrandose en el caso
de ESIC. Se destaca el rapido ajuste hacia un entorno remoto y la creacién de un espacio digital para mantener

la calidad educativa. Se emplea una metodologia de estudio de caso para examinar el protocolo implementado

y su ejecucion por parte de los docentes, con el objetivo de comprender la adaptacién tecnolégica y los cambios
en el ecosistema educativo. Las conclusiones resaltan la importancia de una estrategia organizativa conjunta y la
formacién docente en nuevas tecnologias como elementos clave para enfrentar situaciones similares en el futuro.
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Ruben Nicolas Sans; David Vernet; Elisabet Golobardes; Albert Fornells; Fernando De La Torre; Susana

Puig. Applying Distance Metric Learning in a Collaborative Melanoma Diagnosis System with Case-Based
Reasoning.14th. United Kingdom Workshop on Case-Based Reasoning. pp. 58 - 66. CMS PRESS, University of
Greenwich, Old Royal Naval College, 2009.

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro

Posicion de firma: 1 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 6 Autor de correspondencia: Si

Fuente de citas: Google Académico Citas: 5

Resultados relevantes: Resultados mas destacados: los habitos sociales actuales en la exposicion solar han
incrementado la aparicion del cancer de melanoma en los ultimos anos. Las tasas mas altas de mortalidad en

los canceres dermatoldgicos se deben a esta enfermedad. A pesar de ello, estudios recientes demuestran que

el diagnéstico temprano aumenta la esperanza de vida. Este trabajo presenta una forma de clasificar el cancer
dermatolégico con las tasas mas altas de precision, especificidad y sensibilidad. El enfoque es el resultado de

la mejora de trabajos anteriores que combinan informacién de dos de las técnicas de imagen no invasivas mas
importantes: la microscopia confocal de reflectancia y la dermatoscopia. El trabajo actual logra mejores resultados
que los sistemas anteriores mediante el uso de Aprendizaje de Métrica de Distancia (DML) para las diferentes
Memorias de Casos.

Ruben Nicolas Sans; David Vernet; Elisabet Golobardes; Albert Fornells; Susana Puig; Josep Malvehy. Improving
the combination of CBR Systems with Preprocessing Rules in Melanoma Domain.The eight international
Conference on Case Based Reasoning. 7 - 2009, pp. 225 - 234. Springer Verlag, 2009. Disponible en Internet en:
<https://doi.org/10.21427/D71G70>.

DOI: 10.21427/D71G70

Tipo de produccién: Capitulo de libro Tipo de soporte: Libro

Posicién de firma: 1 Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de capitulo
de libro

N° total de autores: 6 Autor de correspondencia: Si

Fuente de citas: Google Académico Citas: 15

Resultados relevantes: Resultados mas destacados: en la actualidad, los habitos de exposicion solar han
provocado un importante aumento del cancer de melanoma en los ultimos anos. Las tasas de mortalidad
causadas por esta enfermedad son las mas importantes en los canceres dermatologicos. A pesar de ello,
estudios recientes demuestran que el diagndstico precoz mejora drasticamente la esperanza de vida. Este trabajo
presenta una forma de combinar diferentes tipos de técnicas de diagndstico para ayudar a los expertos en la
deteccion temprana. El enfoque es una mejora de un trabajo anterior que combina informacién de dos de las
técnicas de imagen no invasivas mas importantes: la microscopia confocal de reflectancia y la dermatoscopia.

El trabajo actual supera los resultados del sistema anterior con el apoyo de un conjunto de reglas obtenidas del
preprocesamiento de datos. Esta mejora aumenta la fiabilidad del diagnéstico.

Gemma Mollevi Bortolo; Ruben Nicolas Sans. Manual de investigacion cientifica. Aula Magna (McGrawHill),
26/03/2024. ISBN 9788410066397

Coleccioén: Proyecto Clave

Tipo de produccién: Libro o monografia cientifica Tipo de soporte: Libro
Grado de contribucién: Autor/a o coautor/a de libro completo

N° total de autores: 2

Resultados relevantes: Impacto: editorial SPI. Contribuciones del titular del CV: esta obra ha sido realizada
conjuntamente por dos autores Unicos, quienes estuvieron implicados en todo el proceso de creacién. Resultados
mas destacados: Esta obra analiza criticamente el proceso de realizacion de una investigacion cientifica en el
ambito de las ciencias sociales, desde su inicio hasta su presentacion.
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Trabajos presentados en congresos nacionales o internacionales

1 Nombre del congreso: | Congreso Internacional Inteligencia Atrtificial, Innovacion, Economia y Empresa
(CIECEM)

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador
Ciudad de celebracion: Comunidad Valenciana, Espafa

Fecha de celebracion: 11/04/2024

Fecha de finalizaciéon: 12/04/2024

Entidad organizadora: Universidad Politécnica de  Tipo de entidad: Universidad
Valencia

2 Nombre del congreso: IMAT Congreso de Innovacion Aplicada
Tipo evento: Congreso
Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador
Ciudad de celebracion: Comunidad de Madrid, Espafia
Fecha de celebracién: 03/07/2023
Fecha de finalizacion: 05/07/2023
Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing School

3 Titulo del trabajo: Self-efficacy of users of a mobile health app for obesity treatment: Pronokal connect
case study

Nombre del congreso: 18th Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge Conference
(ACIEK)

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacién: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Sevilla, Comunidad de Madrid, Espafa

Fecha de celebracién: 21/06/2023

Fecha de finalizacion: 23/06/2023

Entidad organizadora: Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge

4 Titulo del trabajo: Comercio electronico y transformacion de la marca a través de las redes sociales: La
penetracion de Amazon, Aliexpress y Ebay en el ecosistema digital espafol

Nombre del congreso: XXXVII AEDEM Annual

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Vigo, Galicia, Espafia

Fecha de celebracién: 31/05/2023

Fecha de finalizacién: 02/06/2023

Entidad organizadora: Academia Europea de Direccién y Economia de la Empresa (AEDEM)
Ruben Nicolas Sans; Javier Bustos Diaz.

5 Titulo del trabajo: Inmediatez y precariedad: el periodismo digital en sus horas mas dificiles

Nombre del congreso: Congreso Universitario Internacional sobre la Comunicacion en la Profesion y en la
Universidad de hoy: Contenidos, Investigacion, Innovacion y Docencia

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafa

Fecha de celebracién: 05/10/2022
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Fecha de finalizacién: 07/10/2022

Entidad organizadora: Forum XXI y Concilum, Grupo de Investigacion de la Universidad Complutense de
Madrid

Ruben Nicolas-Sans.

6 Titulo del trabajo: New Classroom Dynamics: Teaching to Generation Z
Nombre del congreso: IMAT Congreso de Innovacion Aplicada
Tipo evento: Congreso
Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacién oral)
Ciudad de celebracion: Valencia, Comunidad Valenciana, Espafna
Fecha de celebracion: 04/07/2022
Fecha de finalizacion: 05/07/2022
Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing School
Ruben Nicolas Sans.

7 Nombre del congreso: IMAT Congreso de Innovacion Aplicada
Tipo evento: Congreso
Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador
Ciudad de celebracion: Comunidad Valenciana, Espana
Fecha de celebracién: 04/07/2022
Fecha de finalizacion: 05/07/2022
Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing School

8 Titulo del trabajo: Influence of color on consumer behavior at the point of sale

Nombre del congreso: 16th Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge Conference
(ACIEK)

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacioén: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Sevilla, Andalucia, Espafia

Fecha de celebracién: 28/06/2022

Fecha de finalizacion: 30/06/2022

Entidad organizadora: Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge

9 Nombre del congreso: Congreso de la Academia Europea de Direccién y Economia de la Empresa
(AEDEM)

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador
Ciudad de celebracion: Espafa

Fecha de celebracién: 01/06/2022

Fecha de finalizacién: 03/06/2022

Entidad organizadora: Academia Europea de Tipo de entidad: Asociaciones y Agrupaciones
Direccién y Economia de la Empresa (AEDEM)

10 Titulo del trabajo: Nuevos escenarios comunicativos en la comunicacion institucional
Nombre del congreso: XXIX Edicion del Congreso EBEN Espana
Tipo evento: Congreso
Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafa
Fecha de celebracién: 25/05/2022
Fecha de finalizacion: 27/05/2022
Entidad organizadora: European Business Ethics Network
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12

13

14

15

&

Titulo del trabajo: Coordinador del Simposio La comunicacion en la industria alimentaria: Estrategias y
herramientas

Nombre del congreso: VIl Congreso Internacional Comunicacion y Pensamiento.
Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Organizativo - Otros

Ciudad de celebracion: Andalucia, Espafa

Fecha de celebracion: 27/04/2022

Fecha de finalizacion: 28/04/2022

Entidad organizadora: Laboratorio de Estudios de Compunicacion (Ladecom)

Titulo del trabajo: Los coédigos deontoldgicos en periodismo: un estudio comparado entre los codigos de
Catalunya, Espafia, Europa y UNESCO

Nombre del congreso: VIl Congreso Internacional Comunicacién y Pensamiento

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacioén: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracién: Espafia

Fecha de celebracién: 27/04/2022

Fecha de finalizacion: 28/04/2022

Entidad organizadora: Laboratorio de Estudios de Compunicacion (Ladecom)

"Poder y comunicacion: historia, estructura y nuevos retos en la sociedad digital". ISBN 978-84-18167-76-8

Titulo del trabajo: Televisidn y redes sociales: Cambios en la forma de consumir contenidos

Nombre del congreso: Il Congreso Internacional de Comunicacion y Redes en la Sociedad de la
Informacién

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacién: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebraciéon: Salamanca, Espafia

Fecha de celebracién: 03/03/2022

Fecha de finalizacién: 04/03/2022

Entidad organizadora: Universidad de Salamanca

Ruben Nicolas Sans.

Titulo del trabajo: Digitalizar la educacion un proceso acelerado

Nombre del congreso: Il Congreso Internacional Nodos del Conocimiento. Universidad, innovacion e
investigacion, rescate humano y transferencia de conocimientos: retos para la universidad ante el horizonte
2030

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Sevilla, Andalucia, Espaia

Fecha de celebracién: 25/11/2021

Fecha de finalizacién: 26/11/2021

Entidad organizadora: Laboratorio de Estudios de Compunicacion (Ladecom)

Ruben Nicolas Sans. "Innovacion e investigacion, rescate humano y transferencia de conocimientos: retos
para la universidad ante el horizonte 2030". ISBN 978-84-18167-70-6

Titulo del trabajo: El aula en la era post COVID

Nombre del congreso: | Congreso Internacional Formacion, Tecnologia y Competencias digitales en
educacion

Tipo evento: Congreso
Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafa
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Fecha de celebracién: 25/11/2021

Fecha de finalizacion: 26/11/2021

Entidad organizadora: Universidad Complutense de Madrid
Ruben Nicolas Sans.

16 Titulo del trabajo: El punto de venta y su papel en la comunicacion corporativa

Nombre del congreso: Congreso Universitario Internacional sobre la Comunicacion en la Profesion y en la
Universidad de hoy: Contenidos, Investigacion, Innovacion y docencia

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafia

Fecha de celebracién: 06/10/2021

Fecha de finalizacién: 08/10/2021

Entidad organizadora: HISIN Tipo de entidad: Instituto Universitario de
Investigacion

Maria Eugenia Martinez-Sanchez; Nicolas-Sans; Javier Bustos Diaz. "Libro de actas del CUICIID 2021".
ISBN 978-84-09-31464-5

17 Titulo del trabajo: Métodos tradicionales para evitar el plagio en tiempos de la covid19: el examen oral en
el entorno de la evaluacién por competencias
Nombre del congreso: Congreso Universitario Internacional sobre la Comunicacion en la Profesion y en la
Universidad de hoy: Contenidos, Investigacion, Innovacion y docencia
Tipo evento: Congreso
Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafa
Fecha de celebracién: 06/10/2021
Fecha de finalizacion: 08/10/2021

Entidad organizadora: HISIN Tipo de entidad: Instituto Universitario de
Investigacion

Ruben Nicolas-Sans; Javier Bustos Diaz. "Libro de actas del CUICIID 2021". ISBN 978-84-09-31464-5

18 Titulo del trabajo: Twitter en las campairias electorales: el caso de las elecciones autonémicas de Madrid
2021

Nombre del congreso: FECIES 2021 - Foro internacional sobre Evaluacién de la Calidad de la
Investigacién y la Educacion Superior

Tipo evento: Congreso Ambito geografico: Internacional no UE
Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacién oral)

Autor de correspondencia: Si

Ciudad de celebracion: Espana

Fecha de celebracion: 28/09/2021

Fecha de finalizacion: 30/09/2021

Entidad organizadora: FECIES Tipo de entidad: Entidad Empresarial
Ciudad entidad organizadora: Espafia

Con comité de admisién ext.: Si

Ruben Nicolas-Sans; Javier Bustos Diaz; Lara Martin-Vicario. "Avances en Educacién Superior
e Investigacion”. 1 - 1, pp. 164. Comunidad de Madrid (Espafa): Dykinson, 28/09/2021. ISBN
978-84-1377-797-9

19 Titulo del trabajo: Inteligencia artificial aplicada al marketing
Nombre del congreso: Workshop Nuevas tecnologias en comunicacion y marketing.
Tipo evento: Jornada
Tipo de participacion: Participativo - Ponencia invitada/ Keynote
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Ciudad de celebracién: Honduras
Fecha de celebracién: 27/08/2021
Fecha de finalizaciéon: 27/08/2021
Entidad organizadora: Universidad Tecnologica Centroamericana - UNITEC Honduras

20 Titulo del trabajo: La influéncia de Twitter a les campanyes electorals: el cas de les eleccions catalanes de
2021

Nombre del congreso: IV Congrés Internacional de Recerca en Comunicacio
Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Autor de correspondencia: Si

Ciudad de celebracion: Barcelona, Catalufia, Espafia

Fecha de celebracién: 02/07/2021

Fecha de finalizaciéon: 02/07/2021

Entidad organizadora: Societat Catalana de Comunicacio

Bustos Diaz; Martin Vicario; Nicolas Sans.

21 Nombre del congreso: IMAT Congreso de Innovacion Aplicada
Tipo evento: Congreso
Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador
Ciudad de celebracion: Comunidad Valenciana, Espana
Fecha de celebracién: 30/06/2021
Fecha de finalizacion: 02/07/2021
Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing School

22 Titulo del trabajo: Modelo por competencias, Student Center Learning y Transformative learning: el alumno
como eje del nuevo modelo educativo

Nombre del congreso: Congreso Internacional: Retos y Desafios de la Educacion
Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacién oral)

Fecha de celebracién: 28/06/2021

Fecha de finalizacion: 29/06/2021

Entidad organizadora: “EduSoC Lab” de la Tipo de entidad: Universidad
Universidad Complutense de Madrid

Ciudad entidad organizadora: Madrid, Comunidad de Madrid, Espana
Bustos Diaz; Nicolas-Sans; Alvarez Valdes.

23 Titulo del trabajo: Audiovisual OTTs in the Spanish context and their influence on social networks: a
comparative study of Netflix, HBO, Amazon Prime, and Disney +

Nombre del congreso: 12th Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge (ACIEK)
Tipo evento: Congreso

Tipo de participacién: Participativo - Ponencia oral (comunicacién oral)

Autor de correspondencia: Si

Ciudad de celebracion: Paris, Francia

Fecha de celebracién: 14/06/2021

Fecha de finalizacion: 16/06/2021

Entidad organizadora: Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge

Maria Eugenia Martinez Sanchez; Ruben Nicolas Sans; Javier Bustos Diaz.
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Titulo del trabajo: La Capacidad Creativa de la Inteligencia Artificial
Nombre del congreso: XXXV AEDEM Annual Meeting

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacioén oral)
Ciudad de celebracion: Logrofio, La Rioja, Espafa

Fecha de celebracién: 03/06/2021

Fecha de finalizacion: 04/06/2021

Entidad organizadora: Academia Europea de Tipo de entidad: Asociaciones y Agrupaciones
Direccién y Economia de la Empresa (AEDEM)

Ona Montserrat; Ruben Nicolas-Sans.

Titulo del trabajo: Session Chair

Nombre del congreso: EMAC 2021 Annual Conference
Tipo evento: Congreso

Tipo de participaciéon: Organizativo - Otros

Fecha de celebracién: 25/05/2021

Fecha de finalizacion: 28/05/2021

Entidad organizadora: European Marketing Academy

Titulo del trabajo: Coordinador del Simposio Nuevos Consumos Mediaticos: el avance de las plataformas
OTT y Twitch

Nombre del congreso: VI Congreso Internacional Comunicaciéon y Pensamiento.
Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Organizativo - Otros

Ciudad de celebracion: Andalucia, Espafa

Fecha de celebracién: 28/04/2021

Fecha de finalizacién: 30/04/2021

Entidad organizadora: Laboratorio de Estudios de Compunicacion (Ladecom)

Titulo del trabajo: El rol de la disciplina en el discurso de la pérdida de peso

Nombre del congreso: VI Congreso Internacional Comunicacion y Pensamiento. La revolucion de los
prosumers: youtubers e instagramers

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Ciudad de celebracion: Huelva, Andalucia, Espaia

Fecha de celebracion: 28/04/2021

Fecha de finalizacion: 30/04/2021

Entidad organizadora: Laboratorio de Estudios de Compunicacion (Ladecom)
Ciudad entidad organizadora: Sevilla, Andalucia, Espafia

Lara Martin Vicario; Javier Bustos Diaz; Ruben Nicolas Sans. "El rol de la disciplina en el discurso de
la pérdida de peso". En: La revolucién de los prosumers; youtubers e instagramers. Egregius, ISBN
978-84-18167-56-0

Titulo del trabajo: Round Table on "Digitalization on Digital Marketing"
Nombre del congreso: | ESIC's International Week
Tipo evento: Jornada
Tipo de participacién: Participativo - Ponencia invitada/ Keynote
Ciudad de celebracion: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafia
Fecha de celebracién: 05/04/2021
Fecha de finalizaciéon: 09/04/2021
Tipo de entidad: Universidad
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Entidad organizadora: ESIC Business and
Marketing School

Ciudad entidad organizadora: Madrid, Comunidad de Madrid, Espana

Titulo del trabajo: Evaluacién de la percepcién e implantacion de competencias en el Titulo superior en
Direccién de Marketing Global de ESIC

Nombre del congreso: Il Congreso Internacional Comunicacion y Redes Sociales en la Sociedad de la
Informacion

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Autor de correspondencia: Si

Ciudad de celebracion: Lisboa, Lisboa, Portugal

Fecha de celebracién: 31/03/2021

Fecha de finalizacion: 01/04/2021

Entidad organizadora: Universidade Auténoma de Lisboa

Ruben Nicolas Sans; Javier Bustos Diaz; Jesus Alvarez Valdes.

Titulo del trabajo: Comunicar desde el punto de venta: captar con la identidad corporativa

Nombre del congreso: HERMES: Comunicacion, medios audiovisuales y analisis en Espafia y LATAM
Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Ciudad de celebracion: Lanzarote, Canarias, Espana

Fecha de celebracion: 22/03/2021

Fecha de finalizacion: 26/03/2021

Entidad organizadora: Universidad de La Laguna  Tipo de entidad: Universidad

Maria Eugenia Martinez Sanchez; Ruben Nicolas Sans; Javier Bustos Diaz.

Titulo del trabajo: La profesion docente en tiempos de COVID: Una transformacion digital

Nombre del congreso: | Congreso Internacional Nodos del Conocimiento. Universidad, innovacién e
investigacion ante el horizonte 2030

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral Intervencion por: Revision previa a la aceptacion
(comunicacién oral)

Fecha de celebracién: 10/12/2020
Fecha de finalizacion: 11/12/2020
Entidad organizadora: Laboratorio de Estudios de Compunicacion (Ladecom)
Publicacion en acta congreso: Si

Jordi Villoro Armengol; Ruben Nicolas Sans; Javier Bustos Diaz. "La profesion docente en tiempos de
COVID: Una transformacion digital". En: Universidad, Innovacion e Investigacion ante el Horizonte 2030.
(Espafa): Ediciones Egregius, 2021. ISBN 978-84-18167-39-3

Titulo del trabajo: Customer Basket Heterogeneity: how to measure it and potential correlation with churn
Nombre del congreso: 11th Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge (ACIEK)

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Autor de correspondencia: Si

Ciudad de celebracion: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafia

Fecha de celebracién: 23/06/2020

Fecha de finalizacién: 23/06/2020

Entidad organizadora: Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge

Ruben Nicolas Sans; Daniel Gonzalez.
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Titulo del trabajo: Session Chair

Nombre del congreso: 11th Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge Conference
Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Organizativo - Otros

Fecha de celebracién: 23/06/2020

Fecha de finalizacion: 24/06/2020

Entidad organizadora: Academy of Innovation, Tipo de entidad: Centro de I1+D
entrepreneurship, and Knowledge

Nombre del congreso: 11th Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge Conference
Tipo evento: Congreso

Tipo de participacién: Organizativo - Comité cientifico y organizador

Fecha de celebracién: 01/09/2019

Fecha de finalizacién: 01/09/2020

Entidad organizadora: Academy of Innovation, Tipo de entidad: Centro de 1+D
entrepreneurship, and Knowledge

Titulo del trabajo: Evaluacién de la percepcién e Implantaciéon de Competencias en el Titulo Superior de
Marketing Global de ESIC

Nombre del congreso: VI Simposio Internacional de Innovacién Aplicada IMAT 2019
Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Autor de correspondencia: Si

Ciudad de celebracion: Valencia, Comunidad Valenciana, Espafna

Fecha de celebraciéon: 01/04/2019

Fecha de finalizacién: 01/04/2019

Entidad organizadora: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad organizadora: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafna

Ruben Nicolas Sans; Jesus Alvarez; Rosa Tubert.

Titulo del trabajo: Melanoma Diagnosis Based on Collaborative Multi-Label Reasoning

Nombre del congreso: 16e. Congres Internacional de I'Associacié Catalana d'Intel-ligéncia Atrtificial
Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Poster

Autor de correspondencia: Si

Ciudad de celebracion: Vic, Catalufia, Espafa

Fecha de celebracion: 25/10/2013

Fecha de finalizacion: 25/10/2013

Entidad organizadora: Catalan Association for Artificial Intelligence (ACIA)

Ruben Nicolas Sans; Albert Fornells; Elisabet Golobardes; Giomar Corral; Susana Puig; Josep Malvehy.

Nombre del congreso: IADIS - International Association for the Development of the Information Society
Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Organizativo - Comité cientifico y organizador

Fecha de celebracién: 01/08/2011

Fecha de finalizacion: 01/08/2014

Entidad organizadora: IADIS International Conference Theory and Practice in Modern Computing
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Titulo del trabajo: Intelligent Tutoring Framework System Framework for the acquisition of knowledge and
competences

Nombre del congreso: 40th ASEE/IEEE Frontiers in Education (FIE) Conference
Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacioén oral)

Ciudad de celebracion: Arlington, Estados Unidos de América

Fecha de celebracién: 10/10/2010

Entidad organizadora: American Society for Tipo de entidad: Centros de Innovacion y
Engineering Education (ASEE) Educational Research Tecnologia
Methods (ERM) Division

David Vernet; Ruben Nicolas Sans; Elisabet Golobardes; Albert Fornells; Alvaro Garcia Piquer.

Titulo del trabajo: Applying Distance Metric Learning in a Collaborative Melanoma Diagnosis System with
Case-Based Reasoning

Nombre del congreso: 29th SGAI International Conference on Innovative Techniques and Applications of
Artificial Intelligence - 14th UKCBR Workshop

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacién: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
Autor de correspondencia: Si

Ciudad de celebracion: Cambridge, Reino Unido

Fecha de celebracién: 17/12/2009

Entidad organizadora: SGAI Tipo de entidad: Organismo Publico de
Investigacion

Ruben Nicolas Sans; Elisabet Golobardes; David Vernet; Albert Fornells; Fernando De la Torre; Susana
Puig.

Titulo del trabajo: Improving the combination of CBR Systems with Preprocessing Rules in Melanoma
Domain

Nombre del congreso: 8th International Conference on Case-Based Reasoning

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)

Autor de correspondencia: Si

Ciudad de celebracién: Seattle, Estados Unidos de América

Fecha de celebracién: 23/07/2009

Entidad organizadora: ICCBR

Ruben Nicolas Sans; Elisabet Golobardes; David Vernet; Albert Fornells; Susana Puig; Josep Malvehy.

Titulo del trabajo: Identification of relevant knowledge for characterizing the melanoma domain

Nombre del congreso: 2nd International Workshop on Practical Applications of Computational Biology and
Bioinformatics

Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacién oral)

Autor de correspondencia: Si

Ciudad de celebracion: Salamanca, Castilla-La Mancha, Espafa

Fecha de celebracién: 24/10/2008

Entidad organizadora: Universidad de Salamanca Tipo de entidad: Universidad

Ruben Nicolas Sans; Elisabet Golobardes; Albert Fornells; Susana Puig; Cristina Carrera; Josep Malvehy.

Titulo del trabajo: Using Ensemble-Based Reasoning to help experts in melanoma diagnosis
Nombre del congreso: 11¢&. Congres Internacional de I'Associacié Catalana d'Intel-ligéncia Atrtificial
Tipo evento: Congreso

Tipo de participacion: Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral)
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Autor de correspondencia: Si

Ciudad de celebracién: Sant Marti D'empuries, Catalufia, Espafa

Fecha de celebracién: 24/10/2008

Entidad organizadora: Associacio Catalana d'Intel-ligéncia Artificial (ACIA)

Ruben Nicolas Sans; Elisabet Golobardes; Albert Fornells; Sonia Segura; Susana Puig; Cristina Carrera;
Josep Palou; Josep Malvehy.

Actividades de divulgacion

1 Titulo del trabajo: Ha estallado la revolucién de la 1A
Nombre del evento: Anuario Computing
Tipo de evento: Articulo Ambito geografico: Nacional
Ciudad de celebracién: Espafia
Fecha de celebracién: 18/01/2024
Entidad organizadora: BPS Business Publications Spain
Ciudad entidad organizadora: Espana

Ruben Nicolas Sans. "Anuario 2024". Disponible en Internet en:
<https://kiosko.bps.com.es/revista-digital/producto/1150597029708/anuario-2024.1.html>.

2 Titulo del trabajo: ‘Boom’ de la inteligencia artificial: 4 claves para utilizarla de forma responsable
Nombre del evento: Articulo
Tipo de evento: Articulo Ambito geografico: Nacional
Ciudad de celebracion: Comunidad de Madrid, Espaia
Fecha de celebracién: 26/10/2023
Entidad organizadora: La Ecuacion Digital
Tipo: Articulo de divulgacién
Disponible en Internet en: <https://www.laecuaciondigital.com/tecnologias/boom-de-la-inteligencia-
artificial-4-claves-para-utilizarla-de-forma-responsable/>.

3 Titulo del trabajo: Transformacion digital, digitalitzacion y redes sociales en la empresa. Tenemos el futuro
en nuestras manos

Nombre del evento: Articulo

Tipo de evento: Articulo Ambito geografico: Autondmica

Ciudad de celebracion: Cataluia, Espana

Fecha de celebracion: 12/12/2022

Entidad organizadora: Via Empresa

Tipo: Articulo de divulgacion

Disponible en Internet en: <https://www.viaempresa.cat/es/innovacion/transformacion-digital-digitalizacion-
redes-sociales-empresa_2176163_102.html>.

4 Titulo del trabajo: Aqui y en Africa, ofrecer un producto especial nunca falla. Egipto, Mozambique,
Sudafrica y Eswatini, cuatro destinos que han reinventado el turismo con la pandemia
Nombre del evento: Articulo
Tipo de evento: Articulo Ambito geografico: Autondmica
Ciudad de celebracion: Catalufia, Espana
Fecha de celebracién: 06/09/2021
Entidad organizadora: Via Empresa
Disponible en Internet en:
<https://www.viaempresa.cat/es/economia/africa-producto-especial-turismo_2156526_102.html>.
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5 Titulo del trabajo: El mejor 'partner' para este viaje. Bienvenido a la comunidad de aprendizaje que hemos
creado para ti

Nombre del evento: Articulo

Tipo de evento: Articulo Ambito geografico: Autondmica
Ciudad de celebracion: Catalufia, Espana

Fecha de celebracién: 26/05/2021

Entidad organizadora: Via Empresa

Disponible en Internet en:
<https://www.viaempresa.cat/es/empresa/esic-via-empresa-universidad_2152508_102.html>.

6 Titulo del trabajo: La eclosion del streaming empresarial
Nombre del evento: Articulo
Tipo de evento: Entrevistas en medios comunicacion Ambito geografico: Autonémica
Ciudad de celebracion: Cataluiia, Espana
Fecha de celebracién: 13/04/2020
Entidad organizadora: Diari de Tarragona
Disponible en Internet en:
<https://www.diaridetarragona.com/economia/La-eclosion-del-streaming-empresarial-20200413-0041.html>.

Gestion de I+D+i y participacion en comités cientificos

Comités cientificos, técnicos y/o asesores

1 Titulo del comité: Comité Cientifico

Entidad de afiliacion: | Congreso Internacional Inteligencia Artificial, Innovacion, Economia y Empresa
(CIECEM)

Ciudad entidad afiliacién: Comunidad Valenciana, Espana
Fecha de inicio-fin: 11/04/2024 - 12/04/2024

2 Titulo del comité: Comité Cientifico
Entidad de afiliaciéon: AEMARK XXXIV Congreso Internacional de Marketing
Ciudad entidad afiliacién: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafia
Fecha de inicio-fin: 06/09/2023 - 08/09/2023

3 Titulo del comité: Comité Cientifico
Entidad de afiliacion: IMAT Congreso de Innovacion Tipo de entidad: Universidad
Aplicada
Ciudad entidad afiliacion: Madrid, Comunidad de Madrid, Espafa
Fecha de inicio-fin: 03/07/2023 - 05/07/2023

4 Titulo del comité: Comité Cientifico
Entidad de afiliacion: IMAT Congreso de Innovacién Aplicada
Ciudad entidad afiliacién: Valencia, Comunidad Valenciana, Espafa
Fecha de inicio-fin: 04/07/2022 - 05/07/2022

5 Titulo del comité: Comité Organizador - Vocal
Entidad de afiliacién: Academia Europea de Direccion y Economia de la Empresa (AEDEM)
Fecha de inicio-fin: 01/06/2022 - 03/06/2022
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6 Titulo del comité: Comité Cientifico
Entidad de afiliaciéon: IMAT Congreso de Innovacion Aplicada
Ciudad entidad afiliacion: Valencia, Comunidad Valenciana, Espafia
Fecha de inicio-fin: 30/06/2021 - 02/07/2021

7 Titulo del comité: Comité Cientifico
Entidad de afiliacion: Academy of Innovation, entrepreneurship, and Knowledge
Fecha de inicio-fin: 01/09/2019 - 01/09/2020

8 Titulo del comité: Comité Cientifico
Entidad de afiliacion: IADIS International Conference Theory and Practice in Modern Computing
Fecha de inicio-fin: 01/08/2011 - 01/08/2014

Organizacion de actividades de |+D+i

1 Titulo de la actividad: Coordinador de Simposio en el VII Congreso Internacional Comunicacion y
Pensamiento.

Tipo de actividad: Coordinador del Simposio La Ambito geografico: Internacional no UE
comunicacioén en la industria alimentaria: Estrategias
y herramientas

Entidad convocante: ladecom Tipo de entidad: Centro de I1+D
Ciudad entidad convocante: Sevilla, Andalucia, Espana
Fecha de inicio-fin: 27/04/2022 - 28/04/2022

2 Titulo de la actividad: Session Chair EMAC 2021 Annual Conference

Tipo de actividad: Chair Ambito geografico: Unién Europea
Entidad convocante: European Marketing Academy Tipo de entidad: Centros de Innovaciéon y
Tecnologia

Fecha de inicio-fin: 25/05/2021 - 28/05/2021

3 Titulo de la actividad: Coordinador de Simposio en el VI Congreso Internacional Comunicacion y
Pensamiento. La revolucion de los prosumers: youtubers e instagramers

Tipo de actividad: Coordinador del Simposio Ambito geografico: Internacional no UE
Nuevos Consumos Mediaticos: el avance de las
plataformas OTT y Twitch

Entidad convocante: ladecom Tipo de entidad: Centro de 1+D
Ciudad entidad convocante: Sevilla, Andalucia, Espana
Fecha de inicio-fin: 28/04/2021 - 30/04/2021

4 Titulo de la actividad: Session Chair for the 11th Academy of Innovation, Entrepreneurship, and
Knowledge Conference

Tipo de actividad: Chair Ambito geografico: Internacional no UE
Entidad convocante: Academy of Innovation, Tipo de entidad: Centros de Innovacion y
entrepreneurship, and Knowledge Tecnologia

Fecha de inicio-fin: 23/06/2020 - 24/06/2020
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Gestion de [+D+i

Nombre de la actividad: Director de Investigacion
Tipologia de la gestion: Gestion de programa de investigacion
Funciones desempeiiadas: Direccion y gestion del programa y grupo de investigacion

Entidad de realizacion: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Fecha de inicio: 01/03/2019 Duracion: 3 afos - 3 meses

Evaluacion y revision de proyectos y articulos de [+D+i

1 Nombre de la actividad: Revisor
Funciones desempenadas: Revisor de Articulos Cientificos
Entidad de realizacion: aDResearch - Revista Internacional de Investigacion en Comunicacion

Modalidad de actividad: Revision de articulos en Frecuencia de la actividad: 1
revistas cientificas o tecnologicas

Fecha de inicio-fin: 01/05/2021 - 04/07/2021

2 Nombre de la actividad: Revisor
Funciones desempeiiadas: Revisor de Articulos Cientificos

Entidad de realizacién: 12th Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge Conference
(ACIEK)

Frecuencia de la actividad: 4
Fecha de inicio: 14/06/2021

3 Nombre de la actividad: Revisor
Funciones desempefadas: Revisor de Articulos Cientificos

Entidad de realizacion: 11th Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge Conference
(ACIEK)

Frecuencia de la actividad: 4
Fecha de inicio: 23/06/2020

4 Nombre de la actividad: Revisor
Funciones desempeiiadas: Revisor de Articulos Cientificos
Entidad de realizacion: International Journal of Electrical Power & Energy Systems (IJEPES)
Frecuencia de la actividad: 2
Fecha de inicio: 01/01/2015

5 Nombre de la actividad: Revisor
Funciones desempefadas: Revisor de Articulos Cientificos
Entidad de realizacion: Expert Systems With Applications (ESWA)
Frecuencia de la actividad: 4
Fecha de inicio: 01/05/2014
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Otros méritos

Estancias en centros publicos o privados

Entidad de realizacion: Universidad del Atlantico Tipo de entidad: Universidad

Medio
Ciudad entidad realizacién: Las Palmas de Gran Canaria, Canarias, Espafia
Fecha de inicio-fin: 01/10/2022 - 30/11/2022 Duracion: 2 meses

Nombre del programa: Master Oficial en Prevencion de Riesgos Laborales

Objetivos de la estancia: Invitado/a

Tareas contrastables: Estancia de investigacion para formalizar la linea de investigacion “Influencia de
las nuevas tecnologias en la prevencion de riesgos laborales” propuesta en la asignatura “Trabajo Final de
Estudios ” del plan de estudios correspondiente al Master Oficial en Prevencion de Riesgos Laborales.
Explicacién narrativa: Estancia de investigacion para formalizar la linea de investigacion “Influencia de
las nuevas tecnologias en la prevencion de riesgos laborales” propuesta en la asignatura “Trabajo Final de
Estudios ” del plan de estudios correspondiente al Master Oficial en Prevencion de Riesgos Laborales.

Entidad de realizacion: Carnegie Mellon University Tipo de entidad: Universidad

Facultad, instituto, centro: Robotics Institute

Ciudad entidad realizacion: Pittsburgh, Estados Unidos de América

Fecha de inicio-fin: 01/03/2009 - 30/09/2009 Duracién: 7 meses

Nombre del programa: Human Sensing Lab

Objetivos de la estancia: Invitado/a

Tareas contrastables: La estancia se centr6 en investigar acerca de métodos cuantitativos y de
clasificacion aplicables a problemas con impacto en la sociedad. Se desarrollaron habilidades en el uso

de herramientas informaticas como SVM o DML para el analisis de datos y se incrementé la capacidad de
trabajo en equipos multidisciplinares. Se particip6é en proyectos del laboratorio que llevaron a la obtencién
de resultados relevantes y publicables.

Explicacién narrativa: Estancia de investigacion para investigar acerca de métodos cuantitativos y de
clasificacion aplicables a problemas con impacto en la sociedad. Se desarrollaron habilidades en el uso

de herramientas informaticas como SVM o DML para el analisis de datos y se incrementé la capacidad de
trabajo en equipos multidisciplinares. Se particip6é en proyectos del laboratorio que llevaron a la obtencién
de resultados relevantes y publicables. Como resultado se obtuvo la publicacion cientifica titulada “Applying
Distance Metric Learning in a Collaborative Melanoma Diagnosis System with Case-Based Reasoning” en
el Workshop on Case-Based Reasoning de la British Computer Society Conference on Atrtificial Intelligence
and its Applications. La universidad ocupaba la posicion 59 general y 5 de Ingenieria, Tecnologia y
Ciencias de la Computacién en todo el mundo segun el ranking Shanghai de universidades de ese afo. La
experiencia desarrollada en este entorno permitié un rapido conocimiento en capacidades de investigacién
de alto nivel.

Ayudas y becas obtenidas

4=

3%

Nombre de la ayuda: Formacién de Investigadores (FI)

Finalidad: Predoctoral

Entidad concesionaria: Generalitat de Catalunya Tipo de entidad: Fondos Publicos
Fecha de concesion: 01/01/2008 Duracioén: 5 afios

Fecha de finalizacion: 31/12/2012

Entidad de realizacion: Universitat Ramon Llull

Facultad, instituto, centro: La Salle

. GOBIERMNO MINISTERIC I I CY I

-‘: DE ESPANA DE CIENCIA, INNOVACION

) Y UNIVERSIDADES INNOVACITON

84



M c
% V[N CURRICULLM VITAE NORMALIZADO 64ed06126054e65729196b21€9985548

Consejos editoriales

Nombre del Consejo editorial: Digital Economy & Innovation Journal
Entidad de afiliacion: ESIC Business & Marketing School

Ciudad entidad afiliacion: Madrid, Madrid, Espafa

Categoria profesional: Editorial Board

Fecha de inicio: 01/11/2021

Premios, menciones y distinciones

1 Descripcion: 18th Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge (ACIEK) conference paper
Award

Entidad concesionaria: Academy of Innovation, Tipo de entidad: Asociaciones y Agrupaciones
Entrepreneurship, and Knowledge

Fecha de concesion: 23/06/2023

2 Descripcion: 12th Academy of Innovation, Entrepreneurship, and Knowledge (ACIEK) conference paper
Award

Entidad concesionaria: Academy of Innovation, Tipo de entidad: Asociaciones y Agrupaciones
Entrepreneurship, and Knowledge

Fecha de concesion: 16/06/2021

3 Descripcion: Premio al Mejor Proyecto Plan de Comunicacion

Entidad concesionaria: ESIC Business & Marketing Tipo de entidad: Universidad
School

Ciudad entidad concesionaria: Barcelona, Catalufia, Espafia
Fecha de concesioén: 02/07/2013

Periodos de actividad investigadora

N° de tramos reconocidos: 1

Entidad acreditante: Agencia Nacional de Tipo de entidad: Comision Nacional Evaluadora de
Evaluacion de la Calidad y Acreditacion la Actividad Investigadora

Fecha de obtenciéon: 06/06/2022

Acreditaciones/reconocimientos obtenidos

1 Descripcion: Profesor Agregado (Recerca)
Entidad acreditante: Agéncia per a la Qualitat del Sistema Universitari de Catalunya
Ciudad entidad acreditante: Cataluna, Espana
Fecha del reconocimiento: 24/10/2023

2 Descripcion: Profesor Titular de Universidad

Entidad acreditante: Agencia Nacional de Tipo de entidad: Agencia Estatal
Evaluacion de la Calidad y Acreditacion

Ciudad entidad acreditante: Espafa
Fecha del reconocimiento: 20/06/2023
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&

Descripcion: Profesor Lector

Entidad acreditante: Agéncia per a la Qualitat del Sistema Universitari de Catalunya
Ciudad entidad acreditante: Cataluia, Espafa

Fecha del reconocimiento: 11/03/2022

Descripcion: Profesor Contratado Doctor

Entidad acreditante: Agencia Nacional de Tipo de entidad: Agencia Estatal
Evaluacion de la Calidad y Acreditacion

Ciudad entidad acreditante: Espafa
Fecha del reconocimiento: 05/03/2021

Descripcion: Profesor Universidad Privada

Entidad acreditante: Agencia Nacional de Tipo de entidad: Agencia Estatal
Evaluacion de la Calidad y Acreditacion

Ciudad entidad acreditante: Espafia
Fecha del reconocimiento: 05/03/2021

Descripcion: Profesor Ayudante Doctor

Entidad acreditante: Agencia Nacional de Tipo de entidad: Agencia Estatal
Evaluacion de la Calidad y Acreditacion

Ciudad entidad acreditante: Espafa
Fecha del reconocimiento: 26/04/2019

Descripcion: Senior Fellow

Entidad acreditante: The Higher Education Academy
Ciudad entidad acreditante: Reino Unido

Fecha del reconocimiento: 02/01/2018

i . GOBIERNO MINISTERIC F E ‘ :Y I
] "q DE ESPANA DE CIENCIA, INNOVACION
=

¥ UNIVERSIDADES INNOVACITON

86



	Identificación CVN
	Situación profesional
	Situación profesional actual
	Cargos anteriores

	Formación académica recibida
	Titulación universitaria
	Estudios de 1º y 2º  ciclo, y antiguos ciclos
	Doctorados
	Otra formación de posgrado

	Formación especializada
	Cursos y semin. mejora docente

	Actividad docente
	Formación académica impartida
	Dirección tesis y/o proyectos
	Cursos y semin. impartidos
	Publicaciones docentes
	Participac. congresos formac. docente
	Otras actividades
	Aportaciones relevantes

	Experiencia científica y tecnológica
	Grupos I+D+i
	Actividad científica o tecnológica
	Proyectos I+D+i competitiv.


	Actividades científicas y tecnológicas
	Producción científica
	Publicaciones científicas y técnicas
	Trabajos presentados en congresos
	Actividades divulgación

	Gestión de I+D+i y participación en comités científicos
	Comités científicos, técnicos y/o asesores
	Organiz. activ. I+D+i
	Gestión I+D+i
	Evaluación I+D+i

	Otros méritos
	Estancias en centros
	Ayudas y becas obtenidas
	Consejos editoriales
	Premios, menciones y distinc.
	Períodos activ. investigadora
	Acreditaciones/reconocimientos



		2024-04-18T18:03:34+0100
	Madrid
	Fundación Española para la Ciencia y la Tecnología F.S.P
	MICINN. FECYT




