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Parte B. RESUMEN DEL CV
 

Parte C. LISTADO DE APORTACIONES MÁS RELEVANTES 

C.1. Publicaciones más importantes en libros y revistas con “peer review” y
conferencias
AC: Autor de correspondencia; (nº x / nº y): posición firma solicitante / total autores. Si aplica,
indique el número de citaciones

1 Artículo científico. FGC; Belén; JM. 2024. Sustainable branding and innovation in the craft
beer sector. British Food Journal. Emerald.

2 Artículo científico.  Vicente; Oliver; FGC.  2024.  Impacto del uso de gafas de Realidad
Virtual en el aprendizaje de los alumnos: un estudio empírico. European Public & Social
Innovation Review. EPSIR. 1, pp.1-20.

3 Artículo científico. Belén; JM; FGC. 2024. Publicidad audiovisual sostenible para bebidas
alcohólicas: un modelo transversal. European Public & Social Innovation Review, 9. Historia
de los Sistemas Informativos. 9, pp.1-19.

4 Artículo científico. Fernando; José Manuel; Belén. 2024. Las marcas de cerveza artesana
en España: estrategias neolocalistas. Austral Comunicación. Facultad de Comunicación de
la Universidad Austral. Vol. 13-Núm. 2 (2024), pp.1-32.

5 Artículo científico. José Luis; Juan Antonio Márquez Martín; Fernando García Chamizo;
Ronald Rojas-Alvarado. 2024. Are clusters and industrial districts really driving sustainability
innovation?. Competitiveness Review. Emerald. pp.1-20.

6 Artículo científico. Fernando; Oliver Carrero Márquez; Fernando García Chamizo. 2024. El
“modelo Ibai”, ejemplo de ludifica-ción del contenido periodístico deportivo creador de
tendencia juvenil. Comunicación y Medios. Universidad de Chile. 33-49, pp.144-158.

7 Artículo científico. Carrero O.; García C.; García-Chamizo, F.2024. Reinventing Soccer
Communication through Sportainment with Genzers in Spain. Visual Review International
Visual Culture Review / Revista Internacional de Cultura Visual. 16-3, 2024, pp.63-78.

8 Artículo científico.  Garcia-Chamizo, F.; Carrero, O.; Berdasco, Y.2023.  La
desintermediación en Twitch: el caso de LuisEnrique en Catar, el
seleccionador-streamer.  adComunica. Revista Científica de Estrategias, Tendencias e
Innovación en Comunicación.  Departamento de Ciencias de la Comunicación de la
Universitat Jaume I. 26, pp.253-282.

9 Artículo científico.  Lopez-Agullo, J.M.; Avila Rodriguez-de-Mier, B.; Garcia-Chamizo,
F.2023.  TERRITORIALITY AND SOCIAL VALUES. TEXTUAL ANALYSIS OF
THE #CONMUCHOACENTO CAMPAIGN BY CRUZCAMPO BEER.  British Food
Journal. Emerald.

10 Artículo científico. Garcia-Chamizo, F.; Miranda, J. 2022. Netflix incorpora publicidad a
su modelo de negocio: El pre-roll y la alianza con Microsoft como solución a su debacle
en bolsa. VISUAL REVIEW. International Visual Culture Review / Revista Internacional De
Cultura Visual. Eagora Science. 11-(4), pp.1-13.
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11 Artículo científico. Oliver; Fernando. 2021. CAMBIOS EN EL PERIODISMO DURANTE
EL ESTADO DE ALARMA EN ESPAÑA: EL USO DEL VIDEO EN EL PAÍS. Estudios Sobre
el Mensaje Periodístico. Complutense. 27-1, pp.295-306.

12 Artículo científico. Fernando Peinado Miguel; Oliver Carrero Márquez; Fernando García
Chamizo.  El "modelo Ibai": ejemplo de ludificación del contenido periodístico deportivo
creador de tendencia juvenil The "Ibai model" as an example of gamification of sports
journalistic content trending among youth.  Comunicación y Medios.  Universidad de
Chile. Vol. 33-49 (2024), pp.144-158.

13 Capítulo de libro.  Oliver; FGC.  2024.  Nuevas formas de comunicación.  Comunicación
Global. Desafíos, estrategias y perspectivas para un mundo conectado.  ESIC
Editorial. pp.395-424.

14 Capítulo de libro.  Garcia-ChamizoF.; Carrero, O.; Diaz-Garcia, V.2024.  Netflix, Prime
Video y Disney Plus, nuevos problemas en su modelo de negocio. Contenidos audiovisuales
para un mundo de pantallas multivalentes. Peter Lang.

15 Capítulo de libro. Alarcon, E.; Carrero, O.; Garcia-Chamizo, F.2023. LA ERA DIGITAL Y
SUS POSIBLES PELIGROS: EL CIBERDELITO. Periodismo, ciudadanía y política en el
escenario digital. Dykinson S.L.. pp.236-257.

16 Capítulo de libro.  Peinado Miguel, F.; Garcia-Chamizo, F.; Carrero, O.; Miranda,
J.2022. EL MODELO “IBAI” SE HACE VIRAL EN EL PERIODISMO DEPORTIVO DIGITAL
ESPAÑOL. Egregius Editorial.

17 Capítulo de libro. Alard, J.; García-Chamizo, F.; Díaz García, J.2022. Importance of Virtual
Reality (VR) tools in the Processes of University Orientation for technological degrees An
application to the Degree in Digital Business. Handbook of Research on Applying Emerging
Technologies Across Multiple Disciplines.IGI Global. pp.453-466.

18 Capítulo de libro.  Garcia-Chamizo, F.; Carrero, O.; Miranda, J.  2022.  La llegada y la
aplicación del transformative learning en esic university tras la experiencia académica del
Covid - 19. Innovación digital en comunicación y educación. Dykinson. pp.433-454.

19 Capítulo de libro.  Peinado Miguel, F.; Garcia-Chamizo, F.; Carrero, O.; Miranda,
J.2022.  METAVERSO, NEWSGAME Y PERIODISMO INMERSIVO, UN CASO
APLICADO A EL ECONOMISTA.  Narrativas emergentes para la comunicacion
digital. Dykinson. pp.232-257.

20 Capítulo de libro.  Javier; Fernando.  2021.  DEL BLOCKBUSTER AL SVOD, LA
TRANSICIÓN HACIA OTRO MODELO DE EXHIBICIÓN EN EL CINE en ESTRUCTURA Y
ANÁLISIS DEL AUDIOVISUAL EN ESPAÑA Y LATINOAMÉRICA. Estructura y análisis del
audiovisual en España y Latinoamérica. Fragua. pp.163-174.

21 Capítulo de libro. Oliver; Lidia; Fernando. 2021. DIGITALIZAR UNA PYME CON MÁS DE
UN SIGLO DE ANTIGÜEDAD: UN CASO APLICADO A LA ANTIGUA RELOJERÃ�A DE
LA CALLE DE LA SAL. ECONOMÍA, EMPRESA Y JUSTICIA. NUEVOS RETOS PARA EL
FUTURO. DYKINSON. pp.1670-1699.

22 Capítulo de libro.  Fernando; Oliver; Lidia.  2021.  RTVE, VOLVER A
EMPEZAR.  LA COMUNICACIÓN A LA VANGUARDIA. TENDENCIAS, MÉTODOS Y
PERSPECTIVAS. Fragua. pp.767-789.

23 Capítulo de libro. Fernando; Yolanda. 2021. VACUNACIÓN E INFORMACIÓN OFICIAL
EN REDES SOCIALES. EL USO DE LOS ORGANISMOS PÚBLICOS DE SALUD EN
TWITTER.CUIICID. THOMSON REUTERS-ARANZADI.

24 Capítulo de libro.  Fernando.  2021.  ¿CUÁNDO EMPEZARÁ A CONSIDERARSE
TELEVISIÓN A LAS PLATAFORMAS STREAMING EN ESPAÑA?. LA COMUNICACIÓN A
LA VANGUARDIA. TENDENCIAS, MÉTODOS Y PERSPECTIVAS. Fragua. pp.886-896.

25 Capítulo de libro.  Fernando.  2020.  SOCIAL POLICIES OF CASTILLA-LA MANCHA:
A CASE STUDY EN: WELFARE AND MARKET: A SOCIAL, ECONOMIC AND
LEGAL ANALYSIS.  WELFARE AND MARKET: A SOCIAL, ECONOMIC AND LEGAL
ANALYSIS. Virtus. pp.229-242.

26 Capítulo de libro. 2012. DUOPOLIO DE MEDIASET ESPAÑA Y EL GRUPO ANTENA
3. PANORAMA DA COMUNICAÇÃO BRASIL ESPANHA. Intercom. pp.568-592.

27 Libro de divulgación. García-Chamizo, F,. 2024. Coordinador. Comunicar a través del
idioma: Pensar y traducir. Peter Lang.
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28 Libro de divulgación. 2009. EL NACIMIENTO DE LA SEXTA. ANÁLISIS DE UNA NUEVA
ESTRATEGIA DE TELEVISIÓN GENERALISTA. Complutense. pp.1-568.

 
 
 
C.5. Estancias en centros de I+D+i públicos o privados
1 Universidad a Distancia de Madrid. Ciencias Sociales y humanidades. España. Collado

VIllalba (online). 21/02/2024-21/08/2024. 6 meses. Posdoctoral.
2 Kozminski University. Polonia. Varsovia. 05/11/2023-11/11/2023. 7 días. Erasmus +.
3 Kozminski University. Polonia. Varsovia. 08/05/2023-12/05/2023. 5 días. Erasmus +.
4 Universidad Complutense de Madrid.  Ciencias de la

Información. España. Madrid. 15/02/2021-11/06/2021. 4 meses. Posdoctoral.
5 Universita Telematica Giustino Fortunato.  Italia.  Benevento.  31/05/2021-01/06/2021.  2

días. Invitado/a.
6 Università Telematica Giustino Fortunato.  Benevento.  Italia.  Benevento.  21/05/2018-

01/06/2018. 10 días. Invitado/a.
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